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1)

2)

3)

4)

1)

2)

3)

PARTE | - DISCIPLINA DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

CAPO | — DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1 - Oggetto del Regolamento

Il presente Regolamento disciplina le modalitaftkteuazione della pubblicita, del servizio
delle pubbliche affissioni nel territorio del Conaudi Pomezia, ai sensi dell’art. 3 del D.Igs.

15 novembre 1993, n. 507, nonché 'applicazioreeréstossione della relativa imposta.
Il presente Regolamento si applica in tutto iliterro comunale.

Le tipologie di impianti non previste dal preseRegolamento e dal Piano Generale degli

Impianti Pubblicitari (P.G.I.P.) non sono ammesse.

Ai fini del presente Regolamento, la nozionéaintro abitato” utile per I'individuazione

dell’Ente legittimato al rilascio delle autorizzami, € quella fornita dal D.lgs. 285/92.

Art. 2 - Ambito di applicazione

Sotto la denominazione di pubblicita € compresdiffusione o esposizione di messaggi
Visivi 0 acustici, eseguita mediante insegne, [@egne, iscrizioni, cartelli, targhe, volantini,
automezzi, striscioni e di altri mezzi similari,fetfuata in luoghi pubblici o aperti al

pubblico o comunque da tali luoghi percepibili.

Sotto la denominazione di pubbliche affissioni énpoesa l'esposizione nell'ambito del
territorio comunale di manifesti di qualunque miteostituiti, esposti a cura del Comune

negli appositi spazi ad essi riservati.

Art. 2 bis — Assegnazione di Aree pubbliche per Isfruttamento

pubblicitario-Concessione

I Comune pud concedere lo sfruttamento pubblicitaelle posizioni su suolo pubblico

risultanti dal Piano, anche per lotti;



4) La Concessione viene rilasciata, di norma, a seglall’espletamento di apposita procedura
ad evidenza pubblica. In caso di assegnazioneofterl& loro composizione verra stabilita
in base a criteri di funzionalita ed economicit& d¢ondizioni e i criteri di aggiudicazione

verranno fissati nei documenti di gara.

5) Le funzioni di controllo, coordinamento e vigilanméerne al Comune saranno espletate da

parte del competente Settore, di concerto condgletti al Corpo di Polizia Locale.

Art. 3 - Classificazione del Comune

1) Ai fini dell’applicazione delle tariffe dell'imposatdi pubblicita e dei diritti sulle pubbliche
affissioni, il Comune di Pomezia, in conformita aaqto disposto dall’Art. 2 del Decreto

legislativo N. 507/93, rientra nella 1lI° classepasitiva.

Art. 4 - Zonizzazione — suddivisione del territoriocomunale

1) Agli effetti dell'applicazione del presente Regoéanto, il territorio del Comune di Pomezia
e suddiviso nelle seguenti zone omogenee : “A” €c@ne previsto dall'Art. 3 del Piano

Generale degli Impianti Pubblicitari.

Art. 5 - Definizione dei mezzi pubblicitari
Si definisce:

1) Insegna d'esercizio la scritta in caratteri alfanumerici, complet&zentualmente da un
simbolo o da un marchio, realizzata e supportatancateriali di qualsiasi natura, installata
nella sede dellattivita a cui si riferisce o ngllertinenze accessorie della stessa; puo essere

luminosa sia per luce propria che per luce indirett

2) Cartello: un manufatto bidimensionale supportato da unaeadostruttura di sostegno, con
una sola o entrambe le facce finalizzate alla diffie di messaggi pubblicitari o
propagandistici sia direttamente, sia tramite Smpoagizione di altri elementi, quali
manifesti, adesivi, ecc.; puo essere luminoso&idyze propria che per luce indiretta.



3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Preinsegna la scritta in caratteri alfanumerici, completala freccia di orientamento, ed
eventualmente da simboli e da marchi, realizzatengnufatto bifacciale e bidimensionale,
utilizzabile su una sola o su entrambe le facc@pasuata da una idonea struttura di
sostegno, finalizzata alla pubblicizzazione direzle della sede dove si esercita una
determinata attivita ed installata in modo da faaié il reperimento della sede stessa e
comunque nel raggio di 5 km.; non puo essere lusain@ per luce propria, né per luce

indiretta.

Sorgente luminosa qualsiasi corpo illuminante o insieme di corpiunhinanti che,
diffondendo luce in modo puntiforme o lineare o nglee, illumina aree, fabbricati,

monumenti, manufatti di qualsiasi natura ed emezgeraturali.

Manifesto: I'elemento bidimensionale realizzato in materidlequalsiasi natura, privo di
rigidezza, finalizzato alla diffusione di messaguibblicitari o propagandistici, posto in
opera su strutture murarie o su altri supporti cogue diversi dai cartelli e dagli altri mezzi
pubblicitari; non puo essere luminoso né per luogga né per luce indiretta.

Striscione, locandina e stendardol’elemento bidimensionale realizzato in materidie
qualsiasi natura, privo di rigidezza, mancantendi superficie di appoggio 0 comungque non

aderente alla stessa; puo essere luminoso pemnidicetta.

Impianto pubblicitario di servizio: qualunque manufatto avente quale scopo primario u
servizio di pubblica utilitd nel’lambito dell'arredurbano e stradale (fermate autobus,
pensiline, transenne parapedonali, cestini, pae¢tomologi, o simili) recante uno spazio

pubblicitario che pud anche essere luminoso sidugerdiretta che per luce indiretta.

Impianto di pubblicita o propaganda: qualunque manufatto finalizzato alla pubblicita o
alla propaganda sia di prodotti che di attivita @ nndividuabile secondo le definizioni

precedenti né come insegna di esercizio, né comiegagna, né come cartello, né come
striscione, locandina o stendardo, né come segnponitale reclamistico, né come impianto

pubblicitario di servizio; puo essere luminosofsa luce propria che per luce indiretta.

Nel termine generico Altri mezzi pubblicitari ” del presente Regolamento, sono da
ricomprendere i seguenti elementi inerenti la pigitat gli striscioni, le locandine, dli
stendardi, gli impianti pubblicitari di servizioli gmpianti di pubblicita o propaganda e la

decordinamica su trasporto pubblico.



Art. 6 - Tipologia e quantita degli impianti pubblicitari

1) Agli effetti del presente capo, si intendono impigoubblicitari non solo quelli come tali

definiti nellart. 47 del D.P.R. 16/12/1992 n.496Regolamento di esecuzione e di
attuazione del nuovo codice della strada”) e swreesmodificazioni, ma anche tutti i
restanti mezzi comunque utilizzati per I'effettu@e della pubblicita e delle affissioni.

2) Gli impianti pubblicitari vengono classificati immpianti permanenti o fissi e impianti

temporanei cosi come definiti dall’Art. 4 del PiaGenerale degli Impianti pubblicitari.

L’esposizione di gonfaloni € consentita unicamemteoccasione di manifestazioni e
spettacoli non aventi fine di lucro; le locandinens consentite anche per iniziative
commerciali. E' consentita I'installazione di stiani, anche per iniziative commerciali e
spettacoli, limitatamente al periodo di svolgimentigla manifestazione e comungue con

durata non superiore a quella stabilita nell'amz@zione.

3) | mezzi pittorici, installati a filo fabbricato ousponteggi o recinzioni di cantiere, sono

caratterizzati dalla loro grande superficie che pan essere inferiore a 18 (diciotto) metri
quadrati. L’autorizzazione alla loro installazioha validita per il periodo indicato nella

concessione di suolo pubblico per il ponteggio, evay se il ponteggio e installato in

proprieta privata, fino alla conclusione dei lavori

4) Per i mezzi pittorici da installare a filo fabbrioca in assenza di ponteggio, ai fini

dell'autorizzazione, € necessario il nulla ostgdee del proprietario dellimmobile ovvero
dellAmministratore del condominio, se presenteyare, in caso di multiproprieta, dei

singoli condomini.

5) Per quanto riguarda i mezzi pubblicitari posti ponteggi dei cantieri edili, diversi dai

mezzi pubblicitari pittorici, relativi alle ditteperanti negli stessi cantieri, o ad essi correlati,
quali ad esempio agenzie immobiliari che operanbiramobile o attivita commerciali
temporaneamente coperte da installazioni, impaleatualtro, € ammessa una superficie

massima di 6 (sei) metri quadrati complessivi pasan soggetto pubblicizzato.

6) La superficie complessiva degli impianti per le pplithe affissioni, con riferimento alla

popolazione di 63.000 unita registrata al 31/12&20n deve essere inferiore a mq. 1.134.



1)

2)

1)

2)

3)

Tale superficie minima deve essere periodicamethégugata in rapporto alla variazione del

numero degli abitanti.

Art. 7 - Piano generale degli impianti

La tipologia degli impianti pubblicitari e dellefissioni da installare nel territorio comunale
e disciplinata dal Piano Generale degli Impiantbiticitari, di cui all'Allegato 1 del

presente Regolamento.

Il Piano disciplina la distribuzione degli impiasti tutto il territorio comunale, con riguardo
alle esigenze di carattere sociale, alla conceomazdemografica ed economica, nonché
alla tutela ambientale, paesaggistica, della cziohe e del traffico e pud essere adeguato o
modificato per effetto di successive variazionilae&onsistenza demografica del Comune,
dell’'espansione dei centri abitati, dello svilupgella viabilita e di ogni altra rilevante

modificazione della struttura urbanistica del tero.

Art. 8 - Caratteristiche generali degli impianti

La qualitd progettuale ed esecutiva degli impignibblicitari dovra essere curata con
particolare attenzione al fine di garantire I'int@gione di tali elementi nell’ambiente urbano
e di migliorare 'immagine della citta, tenendoredii presente la solidita e la durevolezza

nonché la facilita di pulizia e di manutenzione ldetpmenti stessi.

Le cornici, ove previste, devono essere conformtalore grigio RAL 7011 per le nuove

autorizzazioni.

E’ vietata la collocazione dei mezzi che deternonicontrasto con le caratteristiche
architettoniche e paesaggistiche e dovranno esseheaguardati tutti gli edifici di
particolare interesse storico-ambientale, muratungarti di esse di pregio e di rilevante

interesse.

10



4)

5)

6)

7)

8)

9)

1)

2)

Le targhe indicanti attivita professionali, mestied attivita in genere devono essere
collocate sul portone di ingresso dell’'edificio ccanto ad esso e nel caso di ubicazioni di
piu targhe, queste vanno collocate in appositigetatghe multipli da installare all'ingresso

principale dell’edificio.
E’ consentita la pubblicita in vetrofanie sulledstre dei locali pertinenti I'attivita.

L’installazione di mezzi pubblicitari luminosi a ssonetto o a plafoni € consentita nei
sovrapposti 0 in appositi vani laterali, purché sfjaevenga realizzata in modo tale che si

armonizzi con il carattere dell’edificio.

L’elemento pubblicitario illuminato di luce propreada sorgente luminosa esterna o interna,
non deve in alcun caso creare disturbo alla visgbiiaria e il sistema di illuminazione deve
essere conforme a tutte le specifiche norme in maagein particolare alla L.R. 13/04/2000
n. 23.

La sporgenza dei mezzi pubblicitari a bandiera mhua@ potra essere superiore a cm. 90
(novanta) dal filo del muro a condizione che, inniogaso, non si superino i 2/3
dell’ampiezza del marciapiede e l'altezza dal suwa dovra essere inferiore a mt. 3 (tre);
potranno essere consentite deroghe quando nonstsugmricolo per la sicurezza e la
incolumita pubblica e sia stata accertata I'impa$it di una diversa collocazione. Non
esistono limiti di sporgenza in caso di proprietévgia non soggetta a servitu di pubblico

passaggio.

Ogni impianto autorizzato ed installato non deven@ssun caso, e senza nessuna deroga,

costituire barriera architettonica o visiva a saggio dei pedoni

Art. 9 - Ubicazione lungo le strade e le fasce deptinenza

L’installazione di cartelli, di insegne di eseraze di qualsiasi altro mezzo pubblicitario
fuori dal “Centro Abitato” deve rispettare le normpeeviste dal Codice della Strada e dal
relativo Regolamento di esecuziormgme disciplinato dall’Art. 2 comma @del Piano
Generale degli Impianti Pubblicitari.

Il posizionamento di cartelli, di insegne di eseiwie di qualsiasi altro mezzo pubblicitario

bY

entro il “Centro Abitato” € autorizzato ed effettoanel rispetto dei parametri definiti dal
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1)

2)

Piano Generale degli Impianti Pubblicitari che d®iea, per ogni tipologia di impianto, le
caratteristiche, le dimensioni ed il corretto pasiamento. Per le distanze dal limite della
carreggiata si applicano le misure riportate nahBj come descritte nellAbaco Generale e

nell’Abaco specifico.

Art. 10 - Distanze

Il posizionamento di cartelli, di insegne di eseiwie di altri mezzi pubblicitari fuori dai
centri abitati, & autorizzato ed effettuato ngbeiso delle distanze minime stabilite dall’art.
51 del Regolamento di esecuzione del Codice détd& nonché dal Piano Generale degli

Impianti Pubblicitari.

L'installazione degli impianti pubblicitari e dellasegne d'esercizio all'interno del centro
abitato, deve essere eseguita nel rispetto deimmdria distributivi indicati nell’Abaco

Generale e nell’Abaco Specifico di cui al Piano &afe degli Impianti Pubblicitari.

Art. 11 - Limitazioni e divieti

Sono previste le seguenti limitazioni e divieti.

1)

2)

3)

E’ vietata la collocazione di impianti pubblicitaad insegne d’esercizio sugli edifici e nelle
aree tutelati come beni culturali; il soprintengepto, tuttavia, autorizzare il collocamento
guando non ne derivi danno all’aspetto, al decowlla pubblica fruizione di detti beni.

Lungo le strade site in ambito o in prossimita ehictutelati come beni culturali € vietata la

collocazione degli impianti pubblicitari e dellesegne d’esercizio.

L’autorizzazione € subordinata al nulla osta daepdella soprintendenza sulla compatibilita
della collocazione o della tipologia del mezzo diditda con I'aspetto, il decoro e la
pubblica fruizione dei beni tutelati. Nei cantiadn e consentita I'affissione sulle recinzioni

e/o su steccati/lamiere ondulate.

In caso di utilizzo di ponteggi predisposti perseuzione di interventi di conservazione di

beni tutelati come beni culturali, ai fini pubbteii, il soprintendente rilascia nulla osta o
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

assenso per i fini pubblicitari della coperturachso di assenso € vietata I'esposizione del

mezzo pubblicitario per un periodo superiore alleath dei lavori.

L'installazione di impianti pubblicitari su areedlimate a verde pubblico é limitata ai soli
manufatti dedicati alla sponsorizzazione della nbemione del verde nella superficie
massima pari a 80x80cm ed agli impianti di pubbligiiissione nelle limitazioni
dimensionali previste dalle singole schede di alshamui al Piano Generale degli Impianti
Pubblicitari.

E’ vietato utilizzare alberi come supporti publifici. In ambito ed in prossimita di beni
paesaggistici & vietato collocare cartelli, insegnaltri mezzi pubblicitari se non previa

autorizzazione dell’Amministrazione competente.

Lungo le strade site in ambito ed in prossimita loemi paesaggistici, & vietato collocare
cartelli, insegne od altri mezzi pubblicitari, salvparere favorevole da parte
dellAmministrazione competente sulla compatibilit@lla collocazione o della tipologia del

mezzo pubblicitario con i valori paesaggistici dedlee soggette a tutela.

E’ vietato utilizzare impianti di segnaletica stade o delle reti tecnologiche in genere come

supporti pubblicitari.

Nelle stazioni di servizio gli impianti pubbliciianon devono rispettare le limitazioni

inerenti le distanze.

Relativamente all’istallazione di impianti pubbtanii all’interno di aree adibite a parcheggio

pubblico:

e vietata l'istallazione lungo il fronte stradale;

impianto deve essere posizionato ad una distamza inferiore a mt. 5 da ogni

accesso del parcheggio;

* I'impianto deve essere posizionato ad una distarmra inferiore a mt.1 (da entrambi

i lati) dai segnali stradali esistenti nel parchegg

» la superficie massima disponibile per ogni latoimpetrale del parcheggio € pari al
50% della lunghezza del lato stesso;

* il formato massimo ammissibile e pari a cm 600 .30
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10)Gli impianti pubblicitari e le insegne d’esercizievono avere sagoma regolare che in ogni
caso non puo essere quella di disco e di triangdldn ogni caso non deve generare

confusione con la segnaletica stradale.

11)L’'uso dei colori, del colore rosso o di particolabbinamenti cromatici non deve generare
confusione con la segnaletica stradale ad evitageilccolore utilizzato per i cartelli o per
altri mezzi pubblicitari costituisca sfondo per sely stradali causandone una scarsa

percettibilita.

12)1l posizionamento dei mezzi pubblicitari in generelelle insegne deve avvenire in modo
tale da consentire sempre la perfetta visibilitdl @enso di marcia) di semafori, incroci,

segnali stradali di pericolo ed attraversamentoped!.

13)Gli impianti posti sui marciapiedi devono sempreagéire un passaggio libero per i pedoni

di larghezza non inferiore a 1,20 metri.

14)E’ comunque sempre vietata l'installazione di meper la pubblicita (permanente e
temporanea) ed insegne d’esercizio in corrisporaledelle intersezioni, lungo le curve
nell'area della corda interna tracciata tra i dwmtpdi tangenza, in corrispondenza di
cunette o dossi, sui cavalcavia e loro rampe, atapetti stradali, sui ponti e sottoponti non
ferroviari, sulle recinzioni, sui cavalcavia strhda loro banchine, sulle banchine di
sicurezza e sugli altri dispositivi laterali di pgaione e di segnalamento o comunque in

modo tale da pregiudicare la sicurezza della aimiohe veicolare e pedonale.

15)Gli impianti posati diagonalmente rispetto all'asteada devono rispettare le prescrizioni
relative agli impianti posti ortogonalmente pregistel’Abaco Generale e Specifico degli

Impianti Pubblicitari.

16)Non e consentita I'apposizione di manifesti al wri dei supporti appositamente previsti

per tale uso e non contemplati dal Piano Geneejé thpianti.

17)L’insegna non potra in nessun caso cancellardgnenti decorativi presenti in facciata, né
trasformare I'immagine complessiva della stessa.camici in pietra e gli stipiti delle

aperture non possono essere interrotte dall'insegna

18)E’ vietato collocare insegne d’esercizio sui pataph balconi, nelle arcate frontali e di

testa dei portici.
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19)Nelle lunette soprapporta dotate di griglie di debattuto non e consentito I'inserimento di
insegne; € altresi vietato I'inserimento di parirgilfondo e supporti di chiusura di lunette,

rostri e soprapporta.

20)Le insegne frontali devono essere collocate nebvampreso tra gli stipiti e I'architrave;
nel caso le dimensioni della vetrina o della poxda consentano l'inserimento dell'insegna,

guesta puo essere collocata al di sopra dell’aechat

21)Sono vietate tutte le tipologie di impianti non yisti dal presente Regolamento e dal Piano

Generale degli Impianti Pubbicitari.

22)Sono esclusi dall’Autorizzazione paesaggistica ttoposti a procedura autorizzatoria
semplificata gli interventi di cui al D.P.R. 13 felio 2017, n. 31.

Art. 11-bis —Contenuto del messaggio pubbilicitario

1) E’vietata I'esposizione pubblicitaria il cui contgo rappresenti la mercificazione del corpo

oppure contenga disparita di genere, veicoli megsassisti o violenti.

2) E’ altresi vietata I'esposizione pubblicitaria lliccontenuto sia lesivo del rispetto delle
liberta individuali, dei diritti civili e politici,del credo religioso, dell’appartenenza etnica,

dell'orientamento sessuale e dell'identita di geneelle abilita fisiche e psichiche.

3) E’ altresi vietata I'esposizione pubblicitaria élicontenuto promuova il gioco d’azzardo.

CAPO Il - PROCEDURA PER L'INSTALLAZIONE DEI MEZZ|
PUBBLICITARI

Art. 12 - Autorizzazioni

1) E’ fatto divieto di esporre alcun mezzo pubblidgttaprima di aver ottenuto la prescritta

autorizzazione.

2) Entro il centro abitato, la collocazione di mezabplicitari lungo le strade o in vista di esse,

€ soggetta, in ogni caso, all’autorizzazione dem@oe, salvo il preventivo nulla-osta
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3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

tecnico dell’Ente proprietario della strada, setfada e statale, regionale o provinciale.

Lungo o in vista delle strade statali, regionarovinciali ricadenti al di fuori del centro
abitato, I'autorizzazione é rilasciata dall'entegmietario della strada.

Per i cartelli e gli altri mezzi pubblicitari postingo le sedi ferroviarie, quando sono visibili
sulla strada, la loro collocazione viene autorizzdall’Ente Ferrovie dello Stato, previo

nulla osta dell’Ente proprietario della strada.
Le autorizzazioni sono rilasciate facendo salvintwali diritti di terzi.

L’autorizzazione non esonera il titolare dall’'olgdli di rispettare le leggi, i regolamenti,
compresi i regolamenti condominiali, ed ogni evatgudiritto di terzi, né lo esime
dall'acquisizione delle autorizzazioni/nulla ostacompetenza di altre Autoritd o Enti o

soggetti privati.

L’autorizzazione all'installazione dei mezzi puldidari ha validita per un periodo di 3 anni
ed e rinnovabile, mediante presentazione di istatazaichiedere almeno 90 giorni prima

della scadenza.

L'installazione dei mezzi pubblicitari, completi ditruttura e messaggio pubblicitario
autorizzato, nonché di targhetta identificativayrdoavvenire entro 60 giorni dalla data di

rilascio della concessione/autorizzazione, pertetadenza della stessa.

Nell'effettuazione della pubblicita conto terzi, kespazio pubblicitario dei cartelli non é
stato ancora attribuito, il titolare del mezzo éncmque tenuto all'installazione del relativo
pannello pubblicitario del formato autorizzato, qdetandolo con messaggi finalizzati a
richiamare la disponibilita dello stesso (per espdzio libero” o “per questa pubblicita
rivolgersi a...” ecc.) ed é tenuto al pagamento dellativa imposta di pubblicita. In ogni

caso, sul suddetto pannello non possono compai@émnrenti di altri soggetti diversi dal

titolare dell’autorizzazione, pena l'applicazionelld sanzioni amministrative previste dal

presente Regolamento, e la revoca dell'autorizo&Zio

10)Su richiesta motivata del soggetto interessatopréaentare almeno 10 giorni prima della

scadenza, potra essere concessa un’eventuale @roedgtermine di installazione non

superiore a 30 giorni, scaduti i quali il provveeéimo in ogni caso decade.

11)Le autorizzazioni emesse dallEnte sono sempre rauogque revocabili in qualunque
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momento, previo avviso all'interessato, per sopeawi motivi di opportunita o di

legittimita.

12)Le autorizzazioni sono strettamente personali epaasono essere cedute se non nei casi di

cessione o affitto di azienda o ramo di aziendsipfie, scissione, trasformazione di societa.

13)In caso di contenzioso aperto con I'Ente, il ricl@ete non ricevera nuove autorizzazioni

fino alla definizione del contenzioso stesso.

14)Le autorizzazioni alle installazioni di mezzi puicithri adiacenti a balconi e terrazzi,

1)

2)

3)

debbono essere rilasciate previa verifica che sipettata la distanza minima tale da
garantire la sicurezza di terzi, da valutare arioheslazione al fascio di luce proiettato su

proprieta altrui.

Art. 13 - Installazione di mezzi pubblicitari sogyetti a SCIA

La SCIA (segnalazione certificata inizio attivita) e ricstee per [linstallazione o

collocazione dei seguenti mezzi pubblicitari:
e insegne d'esercizio;
e targhe professionali o di esercizio;
e vetrofanie;
e pubblicita veicolare conto proprio e conto terziegordinamica su trasporto pubblico;

e distribuzione di volantini su strade aree pubblichsu aree private, esterne e visibili

dall’area pubblica;
e Altre tipologie di pubblicita assimilabili a quel&iesposte.

La SCIA deve essere presentata esclusivamente odalitd telematica tramite il Portale
SUAP, compilando il modello predisposto in ognitpa@ completo della documentazione

richiesta. Il modello e reperibile sul sito istitoale dell’Ente.

La ricevuta di presentazione della SCIA é validaljpgzio immediato dell'attivita. Entro 60
giorni dal ricevimento della stessa I'Amministramoverifica la sussistenza o meno dei

requisiti. In caso di esito negativo I'Amministraizé adotta i dovuti provvedimenti per
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4)

5)

6)

1)

2)

3)

vietare la prosecuzione dell'attivita e per rimueveventuali effetti dannosi, fatta salva la
possibilita di conformare I'attivita alla normativegente entro un termine non inferiore a 30

giorni.

La modifica dei mezzi pubblicitari esposti, o la difca della titolarita dell'attivita

comportano la presentazione di una nuova SCIA.

La variazione del solo messaggio pubblicitario nea cambino la titolarita, l'ubicazione, la

superficie esposta o la tipologia, € soggetta aucicazione.

La SCIA deve attestare la conformita al Regolameait@odice della Strada ed al relativo

Regolamento di attuazione.

Art. 14 - Caratteristiche ed installazione di insege di esercizio, targhe
professionali e di altre tipologie assimilabili

Si definiscono insegne di esercizio i manufattipdoprieta privata (opachi, luminosi o
illuminati da faretti), installati nella sede delfivita a cui si riferiscono o nelle pertinenze
accessorie alla stessa, recanti scritte e complet@ntualmente da simboli, marchi e
denominazione della Ditta e dell'’Azienda rappres@ant

Le insegne di esercizio si distinguono, secondoriacollocazione, in:
a) insegna frontale del tipo monofacciale;

b) insegna su tetto, o su pensilina o sulle facciatedifici destinati ad attivita cui si

riferiscono;
C) insegna collocata su supporto proprio;
d) insegna a bandiera.

Sono equiparate alle insegne di esercizio, lezigari che identificano I'attivita o I'esercizio

cui si riferiscono.
Rientrano nel novero delle insegne di esercizitanc

a) awvisi al pubblico superiori al metro quadro quanslono installati nella sede
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4)

5)

6)

b)

dell'attivita;
targhe professionali: manufatti rigidi, opachi, macciali, di superficie non superiore

ai 1 mq. installati allingresso della sede detlkata alla quale si riferisce;

stendardi (se utilizzati come insegna di esercizimanufatti bifacciali opachi,

bidimensionali, realizzati in stoffe e privi di nilgzza,
vetrofanie: manufatti in pellicola adesiva da app@u vetrina;

pubblicita effettuata con veicoli (in conto proprimanufatti monofacciali non luminosi
installati su autovetture ad uso privato ed aditodbn oneroso, utilizzate per il trasporto

di persone o cose dellattivita cui si riferiscono;

monitor, schermi, video-wall ed altri impianti invetivi e tecnologicamente avanzati,
ancor piu se digitali, la cui trasmissione e/o aguzione di immagini a messaggio

variabile & governata “da remoto” mediante strumanhi informatiche.

La realizzazione delle insegne puo essere effattoan tutti i materiali che si ritengono

idonei compatibilmente con un corretto inserimeatghitettonico secondo i parametri

stabiliti dal vigente Regolamento Edilizio. | maédirimpiegati per le insegne pubblicitarie

dovranno essere resistenti agli agenti atmosferici.

La dimensione dell'insegna dovra essere opportuntanelazionata e tale da non alterare

le caratteristiche dell’edificio, nonché, propormba alle misure della vetrina che la

supporta ed alle dimensioni della sede stradaleinkegne non dovranno superare nella

dimensione orizzontale il 15% per lato della lazgeenetta della porta o vetrina sottostante

e dovranno essere posizionate in modo simmet@e;eccedenza non puo essere utilizzata

nel caso di unica insegna su piu porte o vetrieg,senso che una tale eventuale insegna

deve essere ricompresa nei limiti laterali delianpre dell’ultima porta o vetrina;

Le insegne d’esercizio frontali, ad esclusionealg#trofanie, sono ammesse solo al piano

terra, salvo per edifici di carattere industrialar@logo quali capannoni o simili. Eventuali

collocazioni potranno essere concesse previo paeengarte dell’'ufficio Edilizia Privata e

comunqgue in armonia con il fronte dell’edificio;

7) Ripetitivita del messaggio:
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8)

9)

1)

2)

3)

a) L’uso di messaggi riproposti su piu insegne dese®Escontenuto;

b) Non sono consentite aggregazioni di insegne dairiceldai contenuti differenti anche
gualora sia necessario pubblicizzare marche deigptiaistribuiti;

c) La richiesta di installazioni di insegne coordinateve essere presentata nel loro

insieme;

d) L'uso di diverse tipologie di insegne (es. vetradarcassonetti e stendardi) per uno

stesso esercizio deve essere anch’esso coordinato;
Insegne speciali:

a) Sono sempre rispettate specifiche normative di degipe definiscano insegne
obbligatorie; in particolare per dare visibilita akrvizio pubblico garantito dalle
farmacie, sono consentite, insegne luminose a falincaoce, anche “a bandiera”, delle

dimensioni massime di mq. 1 a prescindere dalla;zon

E’ obbligatoria la perfetta manutenzione ed efficie dell'intera insegna, specie per quelle

luminose, che devono mantenere illuminate tuttettere.

Art. 15 - Installazione di mezzi pubblicitari soggé&i ad Autorizzazione

L'installazione di mezzi pubblicitari e I'esecuzonlella pubblicita sono soggette ad

autorizzazione, ad esclusione dei casi previstii dat. 13 e 16;

Le domande di autorizzazione, voltura dell'aut@izane, le variazioni cosi come previste
dai successivi commi, presentate dai soggetti tdiregnte interessati o da operatori
pubblicitari iscritti alla C.C.I.A.A., devono essgeprodotte, a pena di improcedibilita, nel
rispetto delle vigenti leggi sul bollo ed essematée utilizzando esclusivamente la modalita
telematica tramite il Portale SUAP, compilando ibdello predisposto in ogni parte e
completo della documentazione richiesta. Il moddlaeperibile sul sito istituzionale

dell'Ente.

Nei casi di cessione o affitto di azienda, fusicsm@ssione, trasformazione di societa, in cui
non avvenga alcuna modificazione dell’impianto auiato relativamente alle dimensioni,

all'ubicazione e al messaggio pubblicitario, maigi soltanto un diverso soggetto passivo
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4)

5)

6)

7)

8)

1)

titolare della pubblicita, la voltura dell'autorazione avviene mediante presentazione di
una nuova istanza, da parte del nuovo intestatandamente alla dichiarazione che Il

mezzo pubblicitario esistente & conforme a queltorizzato.

In caso di variazione della superficie espostajedebratteristiche e delle dimensioni

dell'impianto, € necessario richiedere una nuovarazazione.

La variazione del solo messaggio pubblicitario oea cambino la titolarita, l'ubicazione, la

superficie esposta o la tipologia, € soggetta aucicazione.

L'autorizzazione € negata in caso di morosita agamento dell'imposta di pubblicita e in
tutti gli altri casi previsti dal presente regolante dal Codice della Strada e dal relativo

Regolamento di attuazione.
Il documento di autorizzazione viene trasmesso zzmEC alla societa richiedente.

Il documento di autorizzazione va custodito presonogo di esercizio, o presso la sede
dell'intestatario stesso, e deve essere esibitalsiesta del personale addetto ai controlli.

Art. 16 - Casi di esenzione dall'autorizzazione oalla SCIA

L’esposizione di pubblicita pud essere consengteza formale autorizzazione o SCIA ed e

implicita nell’attestazione dell’avvenuto pagamed#dl'imposta, nei seguenti casi:

a) pubblicita effettuata all'interno di luoghi publli@ aperti al pubblico, compresi gli stadi,
gli impianti sportivi, i centri commerciali, quakrnon sia direttamente visibile e

percettibile da piazze, strade ed altri spazi dijusbblico.
b) pubblicita effettuata mediante esposizione di |0oaa
c) pubblicita fonica.

d) marchi apposti su maniglie, su vetri e porte, néntappeti con scritte e marchi posti
all'ingresso dei locali, anche se visibili dallaasta.

Art. 17 - Pubblicita' varia
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1)

2)

3)

Pubblicita fonica

a) La pubblicita fonica fuori dai centri abitati & cmmtita dalle ore 9:00 alle ore 13:00 e
dalle ore 16:30 alle ore 19:30.

b) La pubblicita fonica entro i centri abitati puo esseffettuata nei giorni feriali dalle ore
9:00 alle ore 13:00 e dalle ore 16:30 alle ore @98ei giorni festivi e negli orari non
previsti sopra e possibile concedere deroghe deitargvolgimento di manifestazioni di

carattere sportivo, culturale, sociale, politicgigioso e simili.

c) E' comunque vietata la pubblicita sonora nel cestarico, nelle strade e nelle vie
adiacenti alla casa di cura Sant'/Anna e ad everaltid strutture simili, salve le ipotesi

previste dal Codice della Strada e dal relativodRagento di attuazione.
d) Per la pubblicita elettorale si applicano le disposi di cui all'art. 7 della L. 130/75.
Volantinaggio

a) Il volantinaggio e consentito sul territorio comieaelle sole forme che prevedono la
consegna diretta del volantino nelle mani del dasdirio, quando non vi ostino motivi
di viabilita, di decoro o di opportunita in relaa®mal servizio di rimozione dei rifiuti.

b) E’ vietata in tutto il territorio comunale, la puhdita effettuata mediante lancio di
manifestini o di altro materiale pubblicitario iuasiasi modo e con qualsiasi mezzo,

nonché la loro apposizione sui tergicristalli deicoli e nelle cassette postali.
Pubblicita effettuata sui veicoli:

a) L'apposizione sui veicoli di pubblicita non lumi@oé consentita, salvo quanto previsto
ai commi “c” e “d”, unicamente se non effettuata pento terzi a titolo oneroso e se
realizzata con sporgenze non superiori a 3 cmtts@dla superficie del veicolo sulla
guale sono applicate, fermi restando i limiti di allfarticolo 61 del Codice della Strada.
Sulle autovetture ad uso privato € consentita nmécde I'apposizione del marchio e

della ragione sociale della ditta cui appartieneitolo.

b) La pubblicita non luminosa per conto terzi e cotis®isui veicoli adibiti al trasporto di

linea e non di linea alle seguenti condizioni:

I. che non sia realizzata mediante messaggi variabili;
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d)

che non sia esposta sulla parte anteriore del leeico

che sulle altre parti del veicolo sia posizionaitgpetto ai dispositivi di segnalazione
visiva e di illuminazione ed alle targhe, in mo@tetda non ridurre la visibilita e la

percettibilita degli stessi;

. che sia contenuta entro forme geometriche regolari;

che, se realizzata mediante pannelli aggiuntivistgissi non sporgano di oltre 3 cm

rispetto alla superficie sulla quale sono applicati

La pubblicita non luminosa per conto terzi € cotisisui veicoli adibiti al servizio taxi

unicamente se effettuata mediante scritte contearatfanumerici, abbinati a marchi e

simboli, ed alle seguenti ulteriori condizioni:

che sia realizzata con pannello rettangolare pafacciale, saldamente ancorato al
di sopra dell'abitacolo del veicolo e posto in pmsie parallela al senso di marcia. |l
pannello deve avere le dimensioni esterne di 75¢85e la pubblicitd non deve

essere realizzata con messaggi variabili;

che sia realizzata tramite I'applicazione sul ltmpbsteriore del veicolo di pellicola

della misura di 100x12 cm;

che sia realizzata tramite l'applicazione di pelicsulle superfici del veicolo ad
esclusione di quelle vetrate. Le esposizioni puithlie di cui alle lettere | e Ill sono

alternative tra loro.

L'apposizione di scritte e messaggi pubblicitafrarigenti € ammessa sui veicoli

unicamente alle seguenti condizioni:

che la pellicola utilizzata abbia caratteristicheifdangenza non superiori a quelle di

classe 1;

che la superficie della parte rifrangente non ocqip di 2/3 della fiancata del

veicolo e comunqgue non sia superiore a 3 mq;

. che il colore bianco sia contenuto nella misura suyperiore ad 1/6 della superficie;

. che sia esposta unicamente sui fianchi del veiaaliistanza non inferiore a 70 cm

dai dispositivi di segnalazione visiva,
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V. che non sia realizzata mediante messaggi variabili;

VI. che non sia posizionata anche con vetrofanie,edui dei finestrini che costituiscono
uscita di emergenza (bus).

e) In tutti i casi, le scritte, i simboli e la combmane dei colori non devono generare
confusione con i segnali stradali e, in particolax@n devono avere forme di disco o di
triangolo, né disegni confondibili con i simboligsmletici regolamentari di pericolo,

obbligo, prescrizione o indicazione.

f) All'interno dei veicoli & proibita ogni scritta mdegna luminosa pubblicitaria che sia
visibile, direttamente o indirettamente, dal corehie o che comunque possa
determinare abbagliamento o motivo di confusione calispositivi di segnalazione

visiva e di illuminazione dei veicoli stessi.

g) Le disposizioni di cui ai commi precedenti non gplcano ai veicoli al seguito delle

competizioni sportive autorizzate ai sensi deltafb 9 del codice della strada.

h) E’ vietata la pubblicita effettuata mediante lataadei veicoli di cui all’art. 203, comma
2, del Regolamento di esecuzione del codice detala, nonché dei rimorchi aventi le
stesse caratteristiche e finalita dei veicoli di al predetto articolo, nonché delle
tipologie di veicoli identificabili come “Posterbu® similari. La sosta dei suddetti
mezzi allinterno del territorio comunale, sia imea pubblica che privata, viene

consentita solo previa immediata copertura del aggge pubblicitario.

4) Pubblicita effettuata all'interno delle aree di paheggio, delle stazioni di servizio e delle

stazioni rifornimento carburante:

a) Nelle stazioni di servizio e nelle aree di parcheggpssono essere collocati cartelli,
insegne di esercizio e altri mezzi pubblicitariclai superficie complessiva non superi
I'8% delle aree occupate dalle stazioni di serviztalle aree di parcheggio, sempre ché
gli stessi non siano collocati lungo il fronte siaée, lungo le corsie di accelerazione e
decelerazione e in corrispondenza degli accessi. cDmputo della superficie dei
cartelli, delle insegne di esercizio e degli attrezzi pubblicitari sono esclusi quelli

attinenti ai servizi prestati presso la staziotiarea di parcheggio.

b) Nelle stazioni di servizio i messaggi pubblicitdde esporre devono avere un contenuto
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1)

2)

3)

4)

5)

limitato all'attivita esercitata o ai prodotti veuti] fatti salvi i limiti di cui al comma

precedente.

c) La ditta concessionaria dell'impianto di distriboizé carburanti ha la facolta di esporre
una insegna d'esercizio, anche luminosa, con I'made dicitura di “Stazione di

rifornimento” ovvero “Stazione di servizio”, averneseguenti caratteristiche:
I. dimensione massima di 20 mq., se parallela all@eggrata o su pensilina;

II. dimensione massima di 3 mg. su supporto autonorindpa non parallela alla

carreggiata;

lll. le insegne non devono essere esposte lungo ilefrstnadale, lungo le corsie di

accelerazione e decelerazione ed in corrispondéeglaaccessi;

IV. deve essere posizionato per ogni senso di marcigolm cartello, insegna od
impianto fisso, che riproduce il marchio di fablasita ragione sociale, le diciture di

Cui sopra,

V. le insegne devono essere posizionate ad almeno duetrdalla carreggiata e in
presenza di un ostacolo naturale, muro di un fabtwio filari di alberi, devono

essere allineate con esso.

Art. 18 - Termini per il rilascio dell’Autorizzazio ne

Il termine per la conclusione del procedimento amstiativo per il rilascio

dell'Autorizzazione e di 90 giorni dal ricevimertell'istanza.

Il termine di cui sopra & sospeso nel caso in ‘@mininistrazione richieda di produrre

ulteriore documentazione o chiarimenti.

Dalla presentazione della documentazione integrasivlei chiarimenti richiesti riprendera

la decorrenza del termine per concludere il prouedto.

Qualora linteressato non fornisca lintegrazionehiesta entro 30 giorni dalla

comunicazione l'istanza sara respinta e archiviata.

Della avvenuta archiviazione dovra essere data naazione agli interessati.
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1)

2)

3)

4)

Art. 19 - Durata e rinnovo dell'Autorizzazione

L'autorizzazione ha validita per tre anni ed e owabile.

La domanda di rinnovo dell'autorizzazione deve respeesentata almeno 90 giorni prima
della scadenza riportata sull'autorizzazione oaiga) utilizzando esclusivamente la
modalita telematica. Il modello, reperibile sulosiistituzionale dellEnte, deve essere

compilato in ogni sua parte e completo della ner@ésslocumentazione in esso elencata.

Per le forme di pubblicita previste dall'art. 18utorizzazione é sostituita dalla SCIA che ha

durata illimitata.

In caso di gestione del servizio tramite Concessionle procedure autorizzatorie saranno

definite nella Convenzione.

Art. 20 - Rimozione della pubblicita alla scadenzalell'autorizzazione

1) Alla scadenza dell'autorizzazione, o quando vieresgntata una denuncia di cessazione, i

2)

3)

1)

relativi mezzi pubblicitari, nonché le eventuahusture di sostegno, devono essere rimossi a

cura e spese del soggetto intestatario del titalorezzativo.

Qualora non si ottemperi alle disposizioni di dut@mma 1, vi provvede il Comune, previa

diffida, addebitando al soggetto di cui sopra tidtepese sostenute.

Per la conservazione e I'eventuale vendita delnmadaimosso, si applicano le disposizioni
di cui all'art. 24, commi 3 e 4, del D.Igs. n. 583/

Art. 21 - Obblighi del titolare di Autorizzazione/Scia

E’ fatto obbligo al titolare di Autorizzazione o 8CIA di:

a) verificare il buono stato di conservazione deialéire degli altri mezzi pubblicitari e

delle loro strutture di sostegno;
b) effettuare tutti gli interventi necessari al lonaom mantenimento;
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

c) adempiere nei tempi richiesti a tutte le prescnizimpartite dal’Ente al momento del
rilascio dell’autorizzazione od anche successivaeegper intervenute e motivate

esigenze;

d) procedere alla rimozione nei casi di decadenza vocee dell'autorizzazione o di
insussistenza delle condizioni di sicurezza previat’atto dell'installazione o di
motivata richiesta da parte dell’Ente, ripristinarid stato dei luoghi a proprie spese. In
caso di mancato adempimento il Comune provvedspese dell'inadempiente.

Art. 22 - Manutenzione e sicurezza

| cartelli e gli altri impianti pubblicitari sia @ehi che luminosi devono avere sagoma
regolare, non generare confusione con la segnalstradale, avere le caratteristiche ed
essere installati con le modalita prescritte dajdk@mento di esecuzione e di attuazione del
Codice della Strada e di quanto stabilito dal presd&kegolamento e dal Piano Generale

degli Impianti Pubblicitari.

| cartelli e gli altri impianti pubblicitari lumingl € non luminosi devono essere realizzati in
materiale avente caratteristiche di consistenzagewiblezza, sicurezza e resistenza agli
agenti atmosferici e devono risultare rifiniti aecbulla parte retrostante, anche se visibile

solo parzialmente alla pubblica vista.

Il titolare dell’autorizzazione, all’atto della rimzione, per qualsiasi causa, dell'impianto, e
tenuto al ripristino totale dello stato dei luoglai al rimborso di tutti i danni eventualmente

arrecati.

Le strutture di sostegno e di fondazione devoneressalcolate per resistere alla spinta del

vento, saldamente realizzate ed ancorate, sialgiebge che nei singoli elementi.

Il sistema d'illuminazione deve essere realizzattuee diretta, indiretta o riflessa, in
aderenza alle norme vigenti e al Piano degli Impi&ubblicitari, preferibilmente non

collegato alla rete elettrica, ma utilizzando sistdi risparmio energetico.

Il titolare dell’autorizzazione € obbligato a sokee o comunque tenere indenne il Comune
da qualsiasi azione, pretesa, richiesta, che pessere avanzata in relazione a concessioni
ed autorizzazioni di pubblicita e/o di impianti flibitari. Altresi, senza eccezioni o limiti
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7)

8)

9)

di sorta, & esclusa qualsiasi rivalsa nei confrédetiComune.

Il titolare e responsabile della sicurezza, delodece dello stato di manutenzione
dell'impianto e dei relativi supporti, ivi compregli eventuali elementi connessi di arredo

urbano e di illuminazione.

L'Amministrazione, a suo insindacabile giudizio, taolta di richiedere quei lavori di
pulizia, riverniciatura, sostituzione e manutengion genere, che saranno ritenuti utili per

mantenere i mezzi pubblicitari secondo le necessiggyerite dal decoro cittadino.

Qualora venga accertato che lo stato di manuteaziom sia piu rispondente alle esigenze
di decoro e/o di statica, e/o sicurezza I'Ammiaiiwne comunale, allorché non vi provveda
spontaneamente il titolare nel termine assegnatmca l'autorizzazione e provvede alla

rimozione d'ufficio dell'impianto, addebitando agiteressati le relative spese.

10)L'Amministrazione comunale e sollevata da respadiisabcivile e penale derivante

1)

2)

dall’'esposizione dei mezzi pubblicitari.

Art. 23 - Targhette di identificazione

Su ogni cartello o mezzo pubblicitario autorizzatttolo permanente, con esclusione delle
insegne di esercizio e delle altre forme di pulitdlimon considerate nel computo della

superficie complessiva del Piano Generale deglidntp dovra essere saldamente fissata, a
cura e spese del titolare dell’autorizzazione, targhetta metallica, posta in posizione

facilmente accessibile, sulla quale sono riportaéiguenti dati:

a) amministrazione rilasciante;

b) soggetto titolare;

c) numero e data dell'autorizzazione;
d) data di scadenza.

La targhetta di cui sopra, deve essere sostitdtagni rinnovo dell'autorizzazione ed

ogniqualvolta intervenga una variazione di unod#gi su di essa riportati.
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Art. 24 - Decadenza dell'Autorizzazione

1) Costituiscono cause di decadenza dell’autorizzazion

a) la mancata installazione dell'impianto pubblicaentro i termini previsti dall'Art.

12 comma 8 del presente Regolamento;

b) la violazione di norme di legge, del presente Ra&geinto, del Piano Generale degli
Impianti Pubblicitari, nonché delle prescrizioni pgartite dal Comune in ordine

all'installazione, alla manutenzione, alla sicueeed al decoro dell'impianto;

¢) il mancato pagamento dellimposta comunale sullblicita.

Art. 25 - Revoca dell’Autorizzazione

1) I Comune potra revocare l'autorizzazione e I'euald@ concessione, qualora la pubblicita

sia effettuata su luoghi pubblici o comunque dielti@lghi percepibili nei seguenti casi:
a) per motivi di pubblico interesse,;

b) quando l'autorizzazione risulti ottenuta in bas#aumenti ed elaborati tecnici alterati o

non rispondenti al vero;

C) a seguito di contrasto tra le caratteristiche degpianti installati e le previsioni di

progetti o regolamenti di arredo adottati dal Comun

2) In ogni caso, il provvedimento di revoca non prdelliapplicazione delle previste sanzioni
tributarie per il mancato o tardivo pagamento #iVazione dei procedimenti esecutivi per

il recupero del credito.

3) Spetta all'interessato provvedere a rimuovere ikzoepubblicitario entro la data che sara

precisata nell’atto di rimozione.

4) La rimozione dovra riguardare anche gli eventuabtegni o supporti e comprendere |l

ripristino alla forma preesistente della sede dahufatto.

5) Ove il titolare del mezzo non ottemperi alla rinm® nei termini stabiliti, 'impianto verra

considerato abusivo ad ogni effetto e saranno egdplile disposizioni di cui all’art. 67 del
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1)

2)

1)

2)

3)

presente Regolamento.

Art. 26 - Anticipata rimozione per ordine del comure

In caso di rimozione dei mezzi pubblicitari ordmatal Comune prima della scadenza della
autorizzazione, per sopravvenuti motivi di inteeepsibblico, il titolare avra diritto al solo
rimborso della quota d'imposta corrispondente alode di mancato godimento, escluso
ogni altro rimborso, compenso o indennita e dow@/yedere a rimuovere I'impianto ed

eventuali sostegni, telai, appoggi o pali.

Qualora lintimato non ottemperi all’ordine di rimione, I'impianto verra considerato
abusivo ad ogni effetto e saranno applicate leodigponi di cui all’art. 67 del presente

Regolamento.

Art. 27 - Posa in opera dei mezzi pubblicitari e rgponsabilita

La posa in opera dei mezzi pubblicitari, la mangi@me e lI'armatura degli stessi, il
ripristino delle pareti e la ripresa della tinteggjgra delle pareti, sia in occasione della
installazione di nuovo impianto o modifiche di Joedsistente, sia per rimozione definitiva
di impianto esistente e le rimesse in pristino edathurature, degli intonaci e delle
tinteggiature nei modi idonei a cancellare ogncdra dell'impianto soppresso, nonché gli
eventuali spostamenti dei mezzi pubblicitari, sadeesclusivo carico del titolare degli stessi

a cura del quale dovranno essere esequiti.

| mezzi pubblicitari installati che non risultasseronformi alle indicazioni stabilite nella
autorizzazione per forma, tipo, dimensioni, sisteior@e ed ubicazioni sono da considerarsi

abusivi.

Ogni variazione non autorizzata apportata ai meuiblicitari in opera & considerata

abusiva.

Art. 28 - Adattamento delle forme pubblicitarie
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1)

2)

3)

4)

5)

Il Settore Attivita Produttive, entrati in vigoregresente Regolamento ed il Piano Generale
degli Impianti Pubblicitari, procedera ad un ceremo degli impianti pubblicitari attivi nel

territorio comunale.

Al termine del censimento, al fine di garantir@ikéno e completo adeguamento di tutti gli
impianti pubblicitari regolarmente autorizzati akpente Regolamento e al Piano Generale
degli Impianti Pubblicitari, si prevede un periodella durata di dodici mesi, a far data dal
termine del censimento, entro il quale, su impudsper iniziativa o del Settore Attivita
Produttive, ovvero del Concessionario, si attuesaenperfezioneranno le procedure di

adeguamento di detti impianti.

Al fine di realizzare I'obiettivo di cui al precedi® comma, il Settore Attivita Produlttive,
ovvero il Concessionario, procedera, con appositaunicazione, ad invitare tutti i soggetti
titolari degli impianti censiti, a presentare pres$ Settore Attivita Produttive, ove
necessario, la documentazione comprovante laitegat all'installazione di ogni singolo
impianto di proprieta, al fine di verificare la dormita di ciascuna autorizzazione e/o
impianto al presente Regolamento. Il procedimentmanistrativo di verifica di conformita

si concludera entro novanta giorni con un provvedito espresso, attestante la
conformitd/difformita dell'impianto. In caso di meata presentazione della documentazione
richiesta entro il termine di 30 giorni, I'impiangara considerato privo di autorizzazione e,

pertanto, verranno attivate le procedure di rimoeipreviste dalla normativa vigente.

Per i cartelli e gli altri mezzi pubblicitari regwmente autorizzati per i quali, in base alle
distanze minime previste, occorre provvedere, a ewspese del titolare dell’autorizzazione,
alla rimozione, si procedera, per ogni lato delteada, nella direzione inversa al
corrispondente senso di marcia. Tali impianti patia essere ricollocati in altro tratto
stradale, se disponibile, solo dopo il rilascioutia nuova autorizzazione per la diversa
posizione, fermi restando la durata e gli impori& gorrisposti per l'autorizzazione

originaria.

Le istanze per il rilascio delle autorizzazioni perstallazione di impianti pubblicitari, in
corso di istruttoria alla data di entrata in vigoied presente Regolamento e relativo Piano,

saranno esaminate secondo la predetta normatiNianate con provvedimento espresso.
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PARTE Il

DISCIPLINA PER L’APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA SULLA
PUBBLICITA’, PER L'EFFETTUAZIONE DEL SERVIZIO SULLE
PUBBLICHE AFFISSIONI E PER L'AFFISSIONE DEGLI ANNUN CI
FUNEBRI SUGLI SPAZI COMUNALI

CAPO | — DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 29 — Oggetto e ambito di applicazione
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1)

2)

1)

2)

3)

4)

1)

Il presente capo disciplina le modalita e l'apgioae dell'imposta sulla pubblicita nonché il
servizio delle pubbliche affissioni e la riscossatei relativi diritti, nell'ambito del territorio
comunale e nel rispetto del Decreto legislativd13.993 n. 507 e ss. mm. € .

La pubblicita esterna e le pubbliche affissioni®gnggette rispettivamente ad un' imposta
ovvero ad un diritto a favore del Comune di Pomegiglimiti e secondo le prescrizioni del

presente regolamento e del D.Lgs. 507/1993 e ss.anii.

Art. 30 — Categoria delle localita

Le localita del territorio del Comune, che e cadditcnella classe 1ll, sono suddivise in due
categorie, speciale ed ordinaria, in relazione adleo importanza, agli effett
dell'applicazione:

« dell'imposta sulla pubblicita;

« del diritto sulle pubbliche affissioni, limitatante alle affissioni commerciali.

Nella categoria speciale e applicata una maggionazdella tariffa normale dell'imposta e
del diritto del 150 per cento.

Le localita del territorio comunale comprese netlategoria speciale sono precisate
nell'elenco allegato al presente Regolamento (ALREGQ 2), per costituirne parte
integrante. La loro superficie complessiva non saiple35 per cento di quella del "centro
abitato" delimitato, ai sensi dell'art. 4 del D.sL@0 aprile 1992 n. 285. Le localita non
comprese nell'elenco di cui sopra ricadono nellagmia normale.

La superficie degli impianti per le pubbliche adfmni installati nella categoria speciale non

dovra superare la meta di quella complessiva gtabi¢l presente Regolamento.

Art. 31 — Tariffe

Le tariffe e le modalita di applicazione dell'impassulla pubblicita e del diritto sulle
pubbliche affissioni sono quelle stabilite per leggegolamento e delibera comunale vigenti
nel periodo dell'imposta considerata.

Le tariffe dell'imposta sulla pubblicita e del did sulle pubbliche affissioni sono deliberate

entro i termini previsti dalla legge.
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2)

1)

1)

1)

2)

Poiché il pagamento dellimposta sulla pubblicitlaale ha, di norma, scadenza nel mese
di gennaio o comunque prima della definizione dalleve tariffe, i Comune, sulla base
della potesta regolamentare generale previstaadalB2 del D.Lgs. n. 446/97, puo stabilire
un’adeguata proroga per il versamento dell'impsstasa.

In caso di mancata adozione di apposita delibenazite tariffe in vigore si intendono

prorogate di anno in anno.

Art. 32 — Forme di gestione del servizio

Il servizio per l'accertamento e la riscossiond'idglosta comunale sulla pubblicita e del
diritto sulle pubbliche affissioni & gestito diaatiente dal Comune in economia, fatta salva

la possibilita di avvalersi di soggetti esterni lificati per le sole attivita di supporto.

Art. 33 — Funzionario Responsabile

La funzione ed i poteri per I'esercizio di ognivath organizzativa e gestionale dell'imposta
sulla pubblicita e del diritto sulle pubbliche afioni, nonché i poteri di sottoscrivere
richieste, avvisi, provvedimenti relativi e quetli disporre rimborsi, sono attribuiti al

Funzionario responsabile all'uopo designato.

CAPO Il - IMPOSTA SULLA PUBBLICITA

Art. 34 — Presupposto dell'imposta

Presupposto dell'imposta e la diffusione di messpggblicitari effettuata attraverso forme
di comunicazioni visive o acustiche, diverse dallguessoggettate al diritto sulle pubbliche
affissioni, in luoghi pubblici o aperti al pubbli@che sia da tali luoghi percepibile, ove per
luogo aperto al pubblico si intende il luogo, anghieato, accessibile a chiunque, anche se
solo in momenti determinati e con I'osservanzaedetindizioni e limitazioni imposte da chi
esercita un diritto sul luogo stesso.

Costituisce messaggio pubblicitario, qualsiasiféguregio, guarnizione, spazio, strumento

di comunicazione visiva o0 acustica quando risiggettivamente idoneo a far conoscere alla
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3)

1)

2)

3)

1)

2)

massa indeterminata di possibili acquirenti o utdmome, I'ubicazione, i segni distintivi, i
servizi, i prodotti, le attivita del soggetto puicizato in quanto si trovi in luogo pubblico o
aperto al pubblico, consentendo di acquistare aanza del suddetto messaggio.
Pertanto, si considerano rilevanti ai fini dell'aggettamento all'imposta di pubblicita:

a) i messaggi diffusi nell’esercizio di un’attivitaa@womica allo scopo di promuovere la

domanda e la diffusione di beni e servizi di qudshatura;
b) i messaggi finalizzati a migliorare 'immagine delggetto pubblicizzato;
c) i mezzi e le forme atte ad indicare o individudrliogo nel quale viene esercitata

un’attivita.

Art. 35 — Soggetto passivo

In via principale é tenuto al pagamento dell'impasilla pubblicita colui che dispone a
gualsiasi titolo del mezzo attraverso il quale dssaggio viene diffuso.

Obbligato solidale al pagamento colui che produceeiode la merce o fornisce i servizi
oggetto della pubblicita.

L'imposta € dovuta anche nell'ipotesi in cui i seggdi cui al precedente comma non

usufruiscano in tutto o in parte del mezzo pubtarad installato.

Art. 36 — Computo della superficie tassabile

L’'imposta sulla pubblicita si determina in baseaauperficie della minima figura piana
geometrica in cui e circoscritto il mezzo pubbécid indipendentemente dal numero dei
messaggi in esso contenuti. Le superfici inferamliun metro quadrato si arrotondano per
eccesso al metro quadrato e le frazioni di ess@ ibrimo, a mezzo metro quadrato.
Mezzi pubblicitari
a) per i mezzi pubblicitari bifacciali o polifaccialiimposta € calcolata in base alla
superficie risultante, singolarmente, da ciascawcaié adibita alla pubblicita;
b) per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volumelie, I'imposta e calcolata in base
alla superficie complessiva risultante dallo svilaglel minimo solido geometrico in
Cui puo essere circoscritto il mezzo stesso;
c) se la forma del mezzo e tale da non poter essetterugta in un’unica figura piana

geometrica, per il calcolo della superficie si mae alla scomposizione di tale
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d)

f)

¢)

mezzo nelle varie figure geometriche regolari ct®eime lo contengono, sommando
poi le rispettive superfici;

costituiscono separati ed autonomi mezzi pubblicita insegne, le targhe, le
preinsegne e gli altri mezzi pubblicitari riguartadiversi soggetti, ancorché
collocati su un unico mezzo di supporto, qualoranai diversi i soggetti
pubblicizzati;

e considerata unico mezzo pubblicitario di cuieatl7, comma 5, del D.L.vo 507/93
e, come tale, da assoggettare all'imposta in bdse@aperficie della minima figura
piana geometrica che la comprende, anche liser&ipubblicitaria costituita da
separate lettere applicate a notevole distanzadedalle altre, oppure costituita da
pit moduli componibili;

i festoni di bandierine e simili, nonché i mezzidkntico contenuto, ovvero riferibili
al medesimo soggetto passivo, collocati in conoesstra loro, si considerano, agli
effetti del calcolo della superficie imponibile,me un unico mezzo pubblicitario.
Non sono considerati in connessione i mezzi pultaticsituati in localita diverse
seppure adiacenti, in quanto determinano una distord percettiva della
pubblicita.

sono esclusi dal calcolo della superficie soggettassazione, i sostegni (piedi, pali,

supporti, cornici ecc.), purché strutturali al meezprivi di finalita pubblicitaria.

Art. 37 — Modalita di applicazione dell'imposta

1) Pubblicita ordinaria

a)

b)

per la pubblicita effettuata mediante insegne eflartocandine, targhe, stendardi o
gualsiasi altro mezzo non previsto dai successted, la tariffa dell'imposta per
ogni metro quadrato di superficie e per anno spkarguella stabilita annualmente
con apposita deliberazione di Giunta Comunale;

per la pubblicita effettuata mediante affissioneettia, anche per conto altrui, di
manifesti e simili, su apposite strutture adibitla @sposizione di tali mezzi, si
applica I'imposta in base alla superficie comphessiegli impianti nella misura e

con le modalita previste dalla lettera a);
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C)

d)

per le fattispecie pubblicitarie di cui alle lettea) e b) che abbiano durata non
superiore a tre mesi, si applica per ogni mesezidne una tariffa pari a un decimo
di quella ivi prevista;

per la pubblicita di cui ai commi precedenti chéiabuna superficie compresa tra
metri quadrati 5,5 e 8,5, la tariffa dell'impostanaggiorata del 50%; per quella di

superficie superiore a metri quadrati 8,5, la maggiione € del 100%.

2) Pubblicita effettuata con veicoli

a)

b)

d)

per la pubblicita visiva effettuata per conto propr altrui all’interno e all’esterno di
veicoli in genere, di vetture autofilotranviarieattelli, barche e simili, di uso
pubblico o privato, € dovuta l'imposta sulla publé in base alla superficie
complessiva dei mezzi pubblicitari installati sasgun veicolo nella misura e con le
modalita previste dall'art. 12 comma 1 del D.Lgg/83; per la pubblicita effettuata
all’esterno dei veicoli suddetti sono dovute le giagazioni di cui all'art. 12 stesso
Decreto;

per i veicoli adibiti ad uso pubblico, I'impostadevuta al Comune che ha rilasciato
la licenza di esercizio; per i veicoli adibiti angei di linea interurbana, I'imposta e
dovuta nella misura della meta a ciascuno dei Comuwui ha inizio e fine la corsa;
per i veicoli adibiti ad uso privato, I'imposta eowdita al Comune in cui il
proprietario del veicolo ha la residenza anagrafita sede;

per la pubblicita effettuata per conto proprio ®iceli di proprieta dell’'impresa o
adibiti ai trasporti per suo conto, I'imposta € dta/per anno solare al Comune ove
ha sede I'impresa stessa 0 qualsiasi altra suandigpea, ovvero al Comune ove
sono domiciliati i suoi agenti o mandatari che ditia del primo gennaio di ciascun
anno, o a quella successiva di immatricolazionenban dotazione detti veicoli,
secondo le tariffe stabilite da apposita Deliber&idnta Comunale;

per i veicoli circolanti con rimorchio, la tariffdi cui al precedente comma e
raddoppiata;

la pubblicita di cui al comma 3 dell’art. 13 D.L&®7/93 si considera sempre
annuale, a prescindere dal tempo in cui viene usaicolo e dalle sue eventuali
soste per esigenze di servizio o di manutenzione;

per i veicoli di cui al comma 3 di cui sopra nondevuta limposta per

l'identificazione del marchio, della ragione soeiat dell'indirizzo dell'impresa,
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purché sia apposta non piu di due volte e cias@sar&zione non sia di superficie
superiore a mezzo metro quadrato, includendo meltdone di “indirizzo”, anche il
sito web, I'indirizzo di posta elettronica, il nunoadi telefono, di fax e simili;

g) limposta non é dovuta altresi, per I'indicaziosai veicoli utilizzati per il trasporto,
della ditta e dell'indirizzo dell'impresa che etiga I'attivita di trasporto, anche per
conto terzi, limitatamente alla sola superficideuticcupata da tali indicazioni;

h) la pubblicita visiva effettuata sui veicoli di geglsi genere, compresi i mezzi
speciali cosiddetti “vele” o “posterbus”, per comimprio o altrui, mediante cartelli,
manifesti, o altro, € consentita esclusivamentefdrma itinerante mediante
pagamento della relativa imposta, secondo le ¢audlif cui alla deliberazione di
approvazione delle tariffe annuali;

i) € vietata la pubblicita itinerante realizzata raetk la sosta e la fermata, su aree
pubbliche o su aree private visibili da aree pudbidj di autoveicoli speciali di cui
all'art. 54 lett. g) del D.Lgs. n. 285/92 e allag03, comma Il lett. q) del DPR
n.495/92 e all'art. 56 del D.lgs 285/92 inerentaaichi, utilizzati per la pubblicita
guando siano uniti al veicolo trainante. Sugli stegicoli in sosta la pubblicita deve
essere rimossa ovvero coperta in modo che siatpriiaefficacia. Nel territorio
comunale é vietata la sosta dei rimorchi utilizpati la pubblicita itinerante, quando
siano staccati dal veicolo trainante sia su suelobpco che su suolo privato con
visibilita da aree pubbliche. Qualora ci sianodadizioni di sosta per questi mezzi,
essi dovranno essere paragonati agli impianti pcibdd fissi con le relative
richieste di autorizzazione e regime sanzionatdrsmddetti veicoli saranno rimossi
gualora siano in sosta su area pubblica o apertpubblico e non abbiano
ottemperato all'obbligo di rimuovere o coprire labblicita.

3) Pubblicita effettuata con pannelli luminosi e prooai

a) per la pubblicita effettuata per conto altrui coisdgne, pannelli o altre analoghe
strutture caratterizzate dall'impiego di diodi lumosi, lampadine e simili mediante
controllo elettronico, elettromeccanico o comungqu@grammato in modo da
garantire la variabilita del messaggio o la suaowss in forma intermittente,
lampeggiante o similare, si applica I'imposta irhgentemente dal numero dei
messaggi, per metro quadrato di superficie e pap avlare in base alla tariffa

stabilita nella Delibera di Giunta Comunale annuale
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b) per la pubblicita di cui alla lett. a) di duratannsuperiore a tre mesi si applica, per

ogni mese o frazione, una tariffa pari a un deaitinguella ivi prevista;

c) per la pubblicita prevista dalle lett. a) e b) #tfata per conto proprio dall'impresa,

si applica I'imposta in misura pari alla meta deigpettive tariffe;

d) per la pubblicita realizzata in luoghi pubblici @eati al pubblico attraverso

diapositive, proiezioni luminose o cinematografickféettuate su schermi o pareti

riflettenti, si applica I'imposta per ogni giornmdipendentemente dal numero dei

messaggi e dalla superficie adibita alla proieziondase alla tariffa stabilita nella

Delibera di Giunta Comunale annuale;

e) qualora la pubblicita di cui alla lett. d), abbiardta superiore a trenta giorni, dopo

tale periodo si applica una tariffa pari alla mditguella ivi prevista.

4) Pubblicita varia

La tariffa dell'imposta é stabilita nella misureepista da apposita Deliberazione di Giunta

Comunale per la pubblicita effettuata attraversselguenti modalita:

a)

b)

d)

per la pubblicita effettuata con striscioni o aftrezzi similari che attraversano
strade o piazze per ciascun metro quadrato e perpagiodo di esposizione di
quindici giorni;

per la pubblicita effettuata da aeromobili mediasteitte, striscioni, disegni
fumogeni, lancio di oggetti o manifestini, ivi corepa quella eseguita su specchi
d'acqua, per ogni giorno o frazione, indipendentet@e dai soggetti
pubblicizzati, &€ dovuta I'imposta a ciascun comsnkcui territorio la pubblicita
stessa viene eseguita;

per la pubblicita eseguita con palloni frenatiraibj

per la pubblicita effettuata mediante distribuziorenche con veicoli, di
manifestini o di altro materiale pubblicitario, app mediante persone circolanti
con cartelli o altri mezzi pubblicitari, € dovutariposta per ciascuna persona
impiegata nella distribuzione od effettuazione eq@i giorno o frazione;

per la pubblicita effettuata a mezzo di appareecmplificatori e simili, la tariffa
dell'imposta dovuta per ciascun punto di pubbliotaper ciascun giorno o

frazione.

39



1)

1)

1)

2)

3)

4)

Art. 38 — Applicazione maggiorazioni e riduzione irposta

Le maggiorazioni dimposta a qualunque titolo pstarsono cumulabili e devono essere
applicate alla tariffa base. Le riduzioni non senmulabili.

Art. 39 — Pubblicita luminosa e illuminata

Qualora la pubblicita venga effettuata in forma ilnmsa o illuminata, la relativa tariffa

d'imposta € maggiorata del 100 per cento.

Art. 40 — Dichiarazione d'imposta

Prima di iniziare la pubblicita, il soggetto pass#& tenuto a presentare al Comune apposita
dichiarazione, anche cumulativa, esclusivamentemsudlello messo a disposizione dal
Comune, nella quale devono essere indicate, oltrdat personali del richiedente, le
caratteristiche, la durata della pubblicita e la#gzione dei mezzi pubblicitari utilizzati.

La dichiarazione deve essere presentata ancheasedicvariazione della pubblicita che
comportino la modificazione della superficie espastdel tipo di pubblicita effettuata, con
conseguente nuova imposizione; e fatto obbligocsthne o al Concessionario di procedere
al conguaglio fra 'importo dovuto in seguito atlaova dichiarazione e quello pagato per lo
stesso periodo.

La dichiarazione della pubblicita annuale, ha &ffetnche per gli anni successivi, purché
non si verifichino modificazioni degli elementi diarati cui consegua un diverso
ammontare dell'imposta dovuta; tale pubblicitanéende prorogata con il pagamento della
relativa imposta effettuato entro il 31 gennaiol’deho di riferimento, sempre che non
venga presentata denuncia di cessazione entralgsimao termine.

Non costituisce di per sé dichiarazione di pubtaidipagamento eseguito con il versamento
sul conto corrente postale, anche se nella capsai@a a retro del bollettino sono riportati
gli elementi costitutivi della fattispecie imponidgi pertanto, nell’ipotesi in cui non sia stata
presentata la dichiarazione di pubblicita nei tempbn le modalita indicati nel precedente

comma 1 e, comunque, sia stato eseguito il paganfsenza, quindi, dar luogo ad evasione

40



fiscale), si applica allomissione la sanzione tvnel comma 1 dell’art. 67 del presente

regolamento.

Art. 41 — Casi di omessa dichiarazione

1) Qualora venga omessa la presentazione della daativare per la pubblicita:
a) effettuata mediante insegne, cartelli, locandimeghe, stendardi o qualsiasi altro
mezzo non espressamente previsto;
b) effettuata con veicoli;
c) effettuata per conto altrui con insegne, pannellaltre strutture caratterizzate
dall'impiego di diodi luminosi, lampadine e similiediante controllo elettronico,
elettromeccanico o comungue programmato in modgadantire la variabilita del

messaggio o la sua visione in forma intermittelat@peggiante o similare;

la pubblicita si presume effettuata in ogni caso decorrenza dal primo gennaio dell'anno

in cui e stata accertata.

2) Qualora venga omessa la presentazione della dicidare per la pubblicita:

a) realizzata in luoghi pubblici o aperti al pubbliattraverso diapositive, proiezioni
luminose o cinematografiche, effettuata su scherpareti riflettenti;

b) effettuata con striscioni o altri mezzi similariyecattraversano strade o piazze;

c) effettuata da aeromobili mediante scritte, strisgiaisegni fumogeni, lancio di
oggetti o manifestini ivi compresa quella esegsitapecchi d’acqua;

d) effettuata con palloni frenati e simili;

e) effettuata mediante distribuzione, anche con veiadil manifestini o di altro
materiale pubblicitario, oppure mediante personeotanti con cartelli o altri mezzi
pubblicitari;

f) effettuata a mezzo di apparecchi amplificatorinailgi
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la pubblicita si presume effettuata dal primo gormel mese in cui e stato effettuato

I'accertamento.

Art. 42 — Pagamento dell'imposta

1) Il pagamento dellimposta deve essere effettuatdammini e secondo le modalita stabilite
nelle disposizioni normative vigenti e nel Regolatoe generale delle entrate. In
particolare:

a) l'attestazione dellavvenuto pagamento deve esgeesentata ai competenti
uffici comunali secondo le procedure da essi stabih conformita alle vigenti
normative;

b) per la pubblicita relativa a periodi inferiori @tino solare, 'imposta deve essere
corrisposta in un’unica soluzione; per la publdi@nnuale, I'imposta puo essere
corrisposta in rate trimestrali anticipate qualsiadi importo superiore a quello
previsto dall'art. 9 comma 4 D.Lgs 507/93;

c) l'imposta &€ dovuta, ancorché l'impianto pubbliditaautorizzato sia privo di

messaggio pubblicitario.

Art. 43 — Pubblicita effettuata su spazi o aree coomali

1) Qualora la pubblicita sia effettuata su impiantstailati su beni appartenenti o dati in
godimento al Comune, I'applicazione dell'impostaspubblicita non esclude quella della

tassa per I'occupazione di spazi ed aree pubblethey i casi previsti dalla legge.

Art. 44 — Riduzioni di imposta

1) Le riduzioni di imposta non sono cumulabili e splgano alla tariffa finale di ciascuna
tipologia pubbilicitaria.

2) Qualora piu di una delle riduzioni previste nel genete articolo siano riconducibili alla
stessa fattispecie, si applica quella di maggiotiae

3) La tariffa dell'imposta é ridotta alla meta:
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a)

b)

d)

per la pubblicita effettuata da comitati, assoadagifondazioni ed ogni altro ente
che non abbia scopo di lucro;

per la pubblicita relativa a manifestazioni pohig sindacali e di categoria, culturali,
sportive, filantropiche e religiose, da chiunqualirzate, con il patrocinio o la
partecipazione degli enti pubblici territoriali;

per la pubblicita relativa a festeggiamenti patitote religiosi, a spettacol
viaggianti e di beneficenza. Sono esclusi dallaizione i circhi che utilizzano
animali;

la presenza di eventuali sponsor o altre dicitutegotipi a carattere commerciale,
relative alle fattispecie previste nelle lett. &-Hel precedente comma, all'interno del
mezzo pubblicitario, mantiene la riduzione a corhie che la superficie utilizzata a

tale scopo non sia superiore al 10% del totaleurolimite massimo di 1 mq.

Art. 45 — Esenzioni dall'imposta

1) Sono esenti dallimposta:

a)

b)

d)

la pubblicita realizzata all’interno dei locali adi alla vendita di beni o alla
prestazione di servizi, quando la pubblicita sengca all'attivita negli stessi
esercitata, nonché i mezzi pubblicitari, ad ecaszidelle insegne, esposti nelle
vetrine e sulle porte di ingresso dei locali meshégiurché siano attinenti all’attivita
in essi esercitata e non superino, nel loro insjéamguperficie complessiva di mezzo
metro quadrato per ciascuna vetrina o ingresso;

gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sufiorte di ingresso dei locali, o, in
mancanza, nelle immediate adiacenze del puntordlitze relativi all’attivita svolta,
nonché quelli riguardanti la localizzazione e liatiazione dei servizi di pubblica
utilita, che non superino la superficie di mezzdmmguadrato;

gli avvisi al pubblico, riguardanti la locaziondaocompravendita degli immobili sui
quali sono affissi, di superficie non superiorenaquarto di metro quadrato, anche se
contengono il logo dell’agenzia immobiliare;

la pubblicita comunque effettuata all’interno, suihcciate esterne o sulle recinzioni
dei locali di pubblico spettacolo, qualora si iiden alle rappresentazioni in

programmazione;
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e)

f)

9)

h)

la pubblicita, escluse le insegne, relativa aimgdired alle pubblicazioni periodiche,
se esposta sulle sole facciate esterne delle ed@aielle vetrine o sulle porte di
ingresso dei negozi ove si effettua la vendita;

la pubblicita esposta all’interno delle stazioni skrvizi di trasporto pubblico di ogni
genere inerenti l'attivita esercitata dall'impresda trasporto, nonché le tabelle
esposte all’esterno delle stazioni stesse, o lliitge@rario di viaggio, per la parte in
cui contengano informazioni relative alle modatii&ffettuazione del servizio;

la pubblicitd comunque effettuata in via esclusidio Stato e dagli enti pubblici
territorial;

le insegne, le targhe e simili apposte per lindidzione delle sedi di comitati,
associazioni, fondazioni ed ogni altro ente che mpamsegua scopo di lucro,
limitatamente ad un mezzo pubblicitario posto tlente presso la sede o nelle
immediate vicinanze; quando i mezzi sono piu di,Ufesenzione € concessa per
guello che comporta il pagamento dellimposta pasda, mentre i restanti mezzi
pubblicitari esposti godono della riduzione del 50%

le insegne, le targhe e simili la cui esposizioeobbligatoria per disposizioni di
legge o di regolamento, sempre che la superficlentkzzo usato, qualora non
espressamente stabilita, non superi il mezzo ngeiadrato di superficie;

la pubblicita delle proprie iniziative effettuata @nti morali e non aventi scopo di

lucro che hanno finalita sociali e di pubblicaitail

m) la pubblicita inerente la donazione del sangue;

n)

0)

p)

la pubblicita esposta sui veicoli come descrittt’'ame. 37 comma 2del presente
regolamento;

le insegne di esercizio di attivita commercialiigptbduzione di beni o servizi che
contraddistinguono la sede ove si svolge l'attivata si riferiscono, di superficie
complessiva fino a 5 metri quadrati; detta superficda calcolare per ogni sede nel
caso di pluralita di sedi nello stesso Comune;

la pubblicita effettuata mediante proiezione aléimo delle sale cinematografiche in

guanto e laddove percepibile esclusivamente dagsssri dei titoli d’'ingresso.
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CAPO Ill — SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 46 — Istituzione e finalita del servizio

1) FE’istituito, in tutto il territorio comunale, ilesvizio delle pubbliche affissioni.

2) Il servizio delle pubbliche affissioni & inteso argntire, specificatamente, I'affissione, a
cura del Comune, in appositi impianti a cio destjndi manifesti di qualunque materiale
costituiti, contenenti comunicazioni aventi finalistituzionali, sociali o comunque prive di

rilevanza economica, ovvero di messaggi diffusiesdrcizio di attivita economiche.

Art. 47- Spazi per 'affissione

1) La superficie da adibire alle pubbliche affissienguella prevista dall’Art 6 comma 6 del
presente Regolamento, redatto nel rispetto dezrchirevisti dall’art. 18 comma 3 del D.
Lgs. 507/93.

2) Gli spazi in cui e consentita I'affissione, sondiunduati nel Piano Generale degli Impianti,
distinti per tipologia e utilizzo, in relazione aianpto disposto dall’art. 3, comma 3, del
D.L.vo 507/93 e la loro superficie viene cosi rifiar

a) affissioni di natura istituzionale, sociale o comue prive di rilevanza economica
50 %;
b) affissioni di natura commerciale svolta dal sexwidelle pubbliche affissioni 50 %.

3) La superficie da destinare alle affissioni diregteimpianti privati, anche per conto terzi,
effettuate su aree pubbliche da privati, comunguersi dal concessionario del pubblico
servizio, non potra essere complessivamente supei@0% di quella di cui al comma 1.

Art. 48 — Soggetto passivo

1) Sono soggetti passivi del diritto sulle pubbliclfesaioni, coloro che richiedono il servizio,

e, in solido, coloro nell'interesse dei quali ihngeio stesso é richiesto.
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Art. 49 — Modalita per le pubbliche affissioni

Le pubbliche affissioni devono essere effettuatoisdo I'ordine di precedenza risultante
dal ricevimento della commissione, che deve ess®rRotata in apposito registro
cronologico, a norma dell'art. 22 comma 2 del D.L§87/93, salvi i casi previsti dall’art.
52 del presente Regolamento.

| committenti devono consegnare o far pervenirgndo di ogni spesa, all'ufficio
competente, il quantitativo di manifesti da affigge provvedere contemporaneamente al
versamento dei relativi diritti.

La durata dell’affissione decorre dal giorno in @uistata eseguita al completo ed ha
scadenza al 10° giorndello stesso giorno, su richiesta del committeitt€omune deve
mettere a sua disposizione l'elenco delle posiziatilizzate con l'indicazione dei
guantitativi affissi.

Il ritardo nell’effettuazione delle affissioni cais dalle avverse condizioni atmosferiche, si
considera causa di forza maggiore; in ogni casaloga il ritardo sia superiore a dieci giorni
dalla data richiesta, il Comune deve darne temgestiomunicazione per iscritto al
committente e indicare il giorno in cui I'affissiemvra luogo.

La mancanza di spazi disponibili deve essere corateial committente per iscritto, entro
dieci giorni dalla richiesta di affissione con tlicazione del giorno in cui I'affissione avra
luogo.

Nei casi di cui ai commi 4 e 5, il committente paignullare la commissione senza alcun
onere a suo carico e il Comune e tenuto al rimbdedte somme versate entro novanta
giorni, oppure chiedere che essa venga esegut&ripi e con modalita diverse da quelle
indicate in precedenza.

Il committente ha facolta di annullare la richiediaffissione prima che venga eseguita con
I'obbligo di corrispondere in ogni caso la meta dieltto dovuto.

La successiva richiesta di integrazione di una c@sione gia annotata, non costituisce
nuova o separata commissione se non ancora esefeitentuale integrazione viene
comungue quietanzata con una nuova bollettazimimarmandone la relativa gia emessa e
potra essere accettata fermo restando la precedemgasita dalle commissioni che nel

frattempo fossero pervenute. In nessun caso liaggne potra essere inclusa in una
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quietanza gia emessa apportando correzioni a méeola data dell’attestazione del
versamento dell’integrazione non sia uguale a gl primo versamento.

9) Le eventuali variazioni o aggiunte sovrapposte anifesti gia affissi, sono considerate
nuove e distinte affissioni.

10)I Comune ha l'obbligo di sostituire gratuitamentemanifesti strappati 0 comunque
deteriorati e, qualora non disponga di altri esemmlei manifesti da sostituire, deve darne
tempestivamente comunicazione al richiedente mantbm nel frattempo, a sua
disposizione i relativi spazi; detta disponibii@ne a cessare se l'interessato non consegna
I manifesti richiesti nei due giorni successivi.

11)Nel periodo temporale per il quale e stato corsspal diritto sulle pubbliche affissioni, il
Comune, oltre a quanto stabilito nel presente Regehto, non assume alcuna
responsabilita per i danni eventualmente arre@atetzi ai manifesti gia affissi.

12)Eventuali reclami concernenti I'attuazione pratiedle affissioni, possono essere presentati
al Sindaco non oltre la scadenza del termine did¥al della commissione; la mancata
presentazione del reclamo nel termine anzidettopoota accettazione delle modalita di
esecuzione del servizio, nonché la decadenza dipogtesa circa le modalita stesse.

13)Nell'ufficio del servizio delle pubbliche affissionlevono essere esposti, per la pubblica
consultazione, le tariffe del servizio, I'elencogtiespazi destinati alle pubbliche affissioni
con l'indicazione delle categorie alle quali de#pazi appartengono ed il registro
cronologico delle commissioni pervenute.

14)Il materiale abusivamente affisso fuori dagli spstabiliti, sara immediatamente defisso e
qguello negli spazi stabiliti, coperto, salvo lapessabilita, sempre solidale, a norma del
presente regolamento, di colui o coloro che hanmteralmente eseguito I'affissione e
della ditta in favore della quale I'affissione atstfatta.

15)1l richiedente e colui nell'interesse del qualdfissione viene richiesta, restano comunque
direttamente responsabili delle eventuali infraziinegge penali, civili e fiscali vigenti in
materia.

16)Relativamente alla esposizione di affissioni coneati gli spettacoli viaggianti, il Comune
dispone a carico degli interessati, la prestaziingna cauzione di € 500,00 a garanzia di
eventuali violazioni del presente regolamento, desarsi, anticipatamente, nelle casse del
Comune, che ne rilascera ricevuta, e che sarauiestin assenza di violazioni; in difetto, il

Comune avra possibilita di rivalersi per le relatsompetenze tributarie e sanzionatorie.
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17)Il Comune fara eseguire, almeno una volta a quaghtire, i necessari controlli, attraverso i

1)

2)

3)

4)

1)

propri servizi, circa la regolarita delle affissipsia per quanto riguarda le procedure, sia per
guanto riguarda le modalita ed i tempi di affisgipdi tali controlli verra redatto rapporto da

consegnare al Dirigente competente.

Art. 50 — Affissioni di urgenza — festive — notturme

Per le affissioni richieste per il giorno in custato consegnato il materiale da affiggere o
entro i due giorni successivi, se trattasi di aféai di contenuto commerciale, ovvero per le
ore notturne dalle 20 alle 7 o nei giorni festosompatibilmente alla disponibilita degli spazi
e della reperibilita del soggetto gestore del g@mvaffissioni, € dovuta la maggiorazione del
10% del diritto con un minimo di € 26,00 per ogamgnissione, ai sensi dell’art. 22 c. 9 del
D. Lgs. 507/93.

Le commissioni affissionistiche da eseguire coneomg nello stesso giorno, saranno
accettate fino a due ore precedenti l'orario ondnadi chiusura antimeridiano o
pomeridiano dell’'ufficio, sempreché preavvisate atmeno un’ora di anticipo in modo da
poter disporre del personale necessario.

Le commissioni da eseguire il giorno seguente quielli successivi, escluso il festivo ed il
prefestivo, saranno accettate fino a un’ora primtacgdente a quello di chiusura
pomeridiana dell’ufficio.

| manifesti del Comune, di altre Autorita e PubbicAmministrazioni, saranno ritirati fino
all'ora di chiusura dell’'ufficio, salvo protraziomlla stessa per i casi di estrema urgenza, in

ogni caso preceduti da opportuno preavviso.

Art. 51 — Diritti sulle pubbliche affissioni

Per il servizio delle pubbliche affissioni € dovua Comune un diritto, comprensivo
dell'imposta sulla pubblicita, nella misura risuita dalle tariffe stabilite annualmente dalla
Giunta Comunale con le maggiorazioni, le riduzienie esenzioni di cui al presente

regolamento.
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1)

2)

3)

4)

5)

1)

1)

Art. 52 — Misura del diritto

La misura del diritto sulle pubbliche affissionggella stabilita annualmente con delibera di
Giunta Comunale.

Per ogni commissione inferiore a cinquanta fogliliritto di cui sopra € maggiorato del
50%.

Per i manifesti costituiti da otto fino a dodicigfg il diritto di cui sopra € maggiorato del
50%, mentre per quelli costituiti da piu di dodmgli € maggiorato del 100%.

Qualora il committente richieda espressamente’affessione venga eseguita in determinati
spazi da lui prescelti, € dovuta una maggiorazasiel00% del diritto.

Le disposizioni previste per I'imposta sulla publté, si applicano, per quanto compatibili,
anche al diritto sulle pubbliche affissioni.

Art. 53 — Pagamento del diritto

Il pagamento del diritto sulle pubbliche affissiodeve essere effettuato contestualmente
alla richiesta del servizio a mezzo versamento rewde modalita indicate nel vigente

Regolamento Generale delle Entrate, scaricabilsittalnternet istituzionale.

Art. 54 — Riduzioni del diritto

La tariffa per il servizio delle pubbliche affisgic ridotta alla meta:

a) per i manifesti riguardanti in via esclusiva lo tSta gli Enti pubblici territoriali e
che non rientrano nei casi per i quali & previgsaenzione ai sensi del successivo
articolo del presente regolamento;

b) per i manifesti di comitati, associazioni, fonda#ied ogni altro ente che non abbia
scopo di lucro;

c) per i manifesti relativi ad attivita politiche, siacali e di categoria, culturali,
sportive, filantropiche e religiose, da chiunqualirzate, con il patrocinio o la
partecipazione degli enti pubblici territoriali;

d) per i manifesti relativi a festeggiamenti patricite religiosi, a spettacoli viaggianti e

di beneficenza;
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e) per gli annunci mortuari e connessi avvisi di commgazione.
2) La presenza di eventuali sponsor o altre diciturdogotipi a carattere commerciale
all'interno del manifesto, mantiene la riduziond dgitto a condizione che la superficie

utilizzata a tale scopo non sia superiore al 1084adale, con un limite massimo di 1 mq.

Art. 55 — Esenzioni dal diritto

1) Sono esenti dal pagamento del diritto sulle pubbliaffissioni:

a) i manifesti riguardanti le attivita istituzionalied Comune, ivi comprese quelle
relative a iniziative di carattere culturale, sémjasportive, turistiche, educative,
economiche e similari, ancorché in presenza di sporpurché tali iniziative siano
poste in essere direttamente dal Comune ed i nstingi@ano esposti nell’ambito del
proprio territorio;

b) i manifesti dello Stato, delle Regioni e delle praie in materia di tributi;

c) i manifesti delle autorita di polizia in materiamibblica sicurezza,

d) i manifesti relativi ad adempimenti di legge in er&# di referendum, elezioni
politiche, per il Parlamento Europeo, regionali naimstrative;

e) ogni altro manifesto la cui affissione sia obblay& per legge;

f) i manifesti concernenti corsi scolastici e profesaii gratuiti regolarmente

autorizzati.

Art. 56 — Oneri per la rimozione dei manifesti

1) Gli oneri derivanti dalla rimozione dei manifesffigsi in violazione delle disposizioni
vigenti sono a carico dei soggetti per conto deiliqgli stessi sono stati affissi, salvo prova

contraria.
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1)

2)

1)

1)

CAPO |V — AFFISSIONI FUNEBRI

Art. 57 — Oggetto e ambito di applicazione

Il presente capo disciplina le procedure per I&ifbne e la defissione degli annunci funebri
e dei corrispondenti annunci di ringraziamento, lidagnunci relativi ad anniversari e
ricorrenze di eventi luttuosi effettuate dal Comwsungli appositi spazi comunali previsti dal
successivo art. 60.

Il presente capo non regola le affissioni suglzsp@positamente dedicati ai gruppi religiosi

0 comungue su spazi privati.

Art. 58 — Luoghi di affissione

Gli spazi dedicati all'affissione degli annunci &bri e dei ringraziamenti sono indicati
nell'elenco appositamente predisposto a tale soepaggiornato dall'ufficio tecnico

comunale competente e disponibile sul sito istinale dell’Ente.

Art. 59 — Modalita di affissione e defissione

Considerata la particolare natura dell’affissionaetrologi e ringraziamenti funebri, al fine
di trovare un giusto equilibrio tra le esigenzdal@lgenzie Funebri, i privati cittadini utenti
del servizio e le esigenze organizzative e funZiodall’Ente, si rende necessario
regolamentare il servizio cosi come segue:

a) le affissioni sono da effettuarsi a cura del seovincaricato per le pubbliche
affissioni, individuato dal Comune di Pomezia setmrie procedure normative
vigenti, entro 4 ore dal momento della consegna rdenifesti, disciplinata al
successivo comma 2, compatibilmente con la disgldaildlegli spazi e fatto salvo
guanto previsto dal successivo comma 3;

b) devono essere affissi solo fogli di dimensioni rsuperiori a 42 cm di larghezza e
29,7cm di altezza (equivalente di un foglio form&a@”) sia per gli annunci funebri

che per gli annunci di ringraziamento;
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2)

3)

c) I'Ente provvede all'affissione e defissione deginanci, pertanto é vietato togliere o
coprire gli annunci delle altre imprese di onorafureebri, gruppo o ente interessati;

d) La permanenza massima dei manifesti di cui alls®tc.1 sugli spazi assegnati non
puo superare i quattro giorni comprensivi di quellel quale I'affissione e stata
effettuata;

e) Ciascuna commessa non potra superare un numerdmmoasgs 20 annunci da
affiggere su tutto il territorio comunale. Il nuroenassimo di manifesti a plancia per
defunto non puo superare l'unita.

Per I'affissione di necrologi nei giorni dal lunealisabato dalle ore 08.00 alle ore 18.00 le
Agenzie di onoranze funebri sono tenute a presematio stesso giorno dell’affissione, via
pec all’'ufficio tributi, apposita dichiarazione eesotto la propria responsabilita dal legale
rappresentante e corredata da documento di riconesto, nella quale viene comunicato al
servizio comunale il numero di manifesti affissilae loro localizzazione, secondo la
modulistica fornita dal Comune e scaricabile d& stituzionale. Il pagamento dei diritti
dovuti, comprensivi del diritto di urgenza previstall'art. 22 c. 9 del D. Lgs. 507/93 ove ne
ricorrano le condizioni, dovra essere effettuatadiauate bonifico intestato al Comune di
Pomezia — servizio di tesoreria e dovra essergadtiealla documentazione di cui sopra. Le
Agenzie di Onoranze Funebri dovranno consegnarmateriale oggetto di affissione
direttamente alla societa incaricata del servigieyia esibizione e rilascio, nelle mani della
medesima, di copia della documentazione di cubaira 2, gia inviata via pec. La societa
incaricata dell’affissione provvedera a redigerpagito rapporto giornaliero di ogni singola
affissione, contenente le attivita espletate codegata la documentazione consegnata
all'incaricato dalla relativa agenzia.

Esclusivamente per 'affissione di necrologi n&irgi di domenica e festivi in cui il servizio
comunale di affissione non e attivo, é fatta saddvaossibilitd per le Agenzie di onoranze
funebri di effettuare direttamente in proprio liaffione, con applicazione del diritto di
urgenza previsto dall'art. 22 c. 9 del D. Lgs. ®™3//con obbligo di presentare via pec al
servizio tributi, nello stesso giorno dell’affisa®, apposita dichiarazione resa sotto la
propria responsabilita dal legale rappresentastaedata da documento di riconoscimento,
nella quale viene comunicato al servizio comunbleumero di manifesti affissi e la loro
localizzazione, secondo la modulistica fornita @@limune e scaricabile dal proprio sito

istituzionale. Il pagamento dei diritti dovuti d@vessere effettuato mediante bonifico sul
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4)

5)

1)
2)

3)

conto corrente intestato al Comune di Pomezia eadessere allegato alla documentazione
di cui sopra. Le Agenzie Funebri sono tenute ageyéi apposito rapporto finale di
affissione secondo le indicazioni e la modulisticenita dall'ente. Le affissioni effettuate
direttamente in proprio sono soggette ai vincolil degolamento comunale e
conseguentemente alla vigilanza da parte dell’Eateché all’applicazione delle sanzioni
previste, qualora effettuate in maniera difformerdgolamento.

Il servizio di affissioni viene garantito secondi@rterio cronologico di arrivo delle istanze,
nei limiti delle disponibilita degli spazi ed in msiderazione del numero e dell’entita delle
istanze pervenute. Nel caso di indisponibilita pi@za nelle plance comunali richieste, le
affissioni dovranno essere effettuate nelle ulteptance disponibili sul territorio comunale.
In tal caso, i soggetti che procedono ai senscdeimi 2 e 3, sono tenuti a darne riscontro
nel rapporto finale.

Il servizio di affissione di cui al presente artw@ attivo dalle ore 08.00 alle ore 18.00 e

pertanto &€ sospeso dalle ore 18.01 alle ore 07iB%@so di condizioni meteo avverse.

Art. 60 — Divieto di pubblicita

Sugli annunci funebri e di ringraziamento e vietgalunque forma di pubblicita.
E consentito inserire in calce all'annuncio solcesdlusivamente le seguenti indicazioni:
a) impresa di onoranze funebri, gruppo o ente intateshe effettuano il servizio
funebre ovvero, in alternativa, la ditta che haatwit’affissione dell’annuncio;
b) il Comune in cui ha sede I'impresa di onoranze fundé gruppo o I'ente interessato
e il relativo numero di telefono o mail.
L’indicazione di cui al precedente comma 2 deveeitare tassativamente i seguenti
requisiti:
a) va riportata la dicitura Servizio funebre effettuato dalla ditta”, seguita dalle altre
indicazioni previste dal comma 2, a condizione sidesviluppata su un’unica riga e
con dimensioni appropriate;

b) é vietato I'uso di marchi, loghi o simili.
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1)

2)

3)

1)

2)
3)

4)

5)

6)

Art. 61 — Pagamento del diritto

Per l'effettuazione delle affissioni di annunci &mi e di ringraziamento € dovuto al
Comune un diritto sulle pubbliche affissioni, lai tariffa € deliberata annualmente dalla
Giunta Comunale in sede di approvazione del bitankci sede di prima applicazione del
presente Regolamento, limitatamente alllanno diast@ 2017, sono dovute le tariffe
deliberate con Delibera di Giunta Comunale n. 28¥62(tariffa per manifesti 70x100 con

riduzione di cui allart. 58 comma 1 lett. e) dalegente regolamento e, ove previsto,
applicazione della maggiorazione prevista dall22tc. 9 D. Lgs. 507/93).

Le imprese di onoranze funebri, il gruppo o I'emteeressati che affiggono direttamente i
manifesti in trattazione debbono provvedere aiisggiprecedente articolo 61.

L'ufficio preposto alla gestione dei diritti sulfbbliche affissioni porra in essere tutte le
iniziative necessarie a favorire le imprese nediidg@mento delle obbligazioni di cui ai

commi precedenti.

Art. 62 — Sanzioni

In caso di violazione delle norme del presente Campplicata alla impresa di onoranze
funebri, gruppo o ente a cui e riferibile 'annumai I'affissione, la sanzione amministrativa
pecuniaria da un minimo di € 25,00 ad un massim® 250,00 per ogni singolo foglio di
annuncio.

La Polizia Locale e I'organo competente per I'atamento delle violazioni.

I Comune puo provvedere d'ufficio alla rimoziomedanno degli annunci o alla copertura
dell’eventuale pubblicita effettuati in violaziodel presente regolamento.

I Comune puod provvedere d’ufficio alla rimozione danno degli annunci affissi su aree
diverse dagli spazi indicati nell’elenco di cuiait. 60.

Il Dirigente dell’Area Finanziaria, Servizio Tribute l'autorita competente ad emettere
I'ordinanza-ingiunzione, ovvero l'ordinanza di anghzione ai sensi degli artt. 18 e ss. della
legge n. 689/81.

Le sanzioni sono stabilite in applicazione dell'a@Hbis del D.lgs. n.267/2000 e della legge
n. 689 del 18.11.1981 a cui si rinvia per quanta eepressamente previsto dal presente

regolamento.
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1)

CAPO V - DISPOSIZIONI COMUNI

Art. 63 — Rimborsi

Entro il termine di cinque anni decorrente dal goin cui € stato effettuato il pagamento,
ovvero da quello in cui e stato definitivamenteeaatato il diritto al rimborso, il contribuente

puo chiedere la restituzione di somme versate edomute mediante apposita istanza in
carta libera, in ordine alla quale il Comune é term provvedere nel termine di 90 giorni

dalla richiesta.

2) Al contribuente spettano per le somme ad esso davwgualsiasi titolo, gli interessi nella

1)

2)

3)

1)

misura di legge a decorrere dalla data dell’esequaggamento.

Art. 64 — Rettifica ed accertamento d’ufficio

I Comune, entro cinque anni dalla data in cui iehrazione e stata o avrebbe dovuto
essere presentata, procede a rettifica o ad aowarta d'ufficio, notificando al
contribuente, anche a mezzo posta mediante racdataarcon avviso di ricevimento,
apposito avviso motivato.

Nell’'avviso devono essere indicati il soggetto passle caratteristiche e I'ubicazione del
mezzo pubblicitario, I'importo dellimposta o dellmaggiore imposta accertata, delle
soprattasse dovute e dei relativi interessi, norithérmine di sessanta giorni entro cui
effettuare il relativo pagamento.

Gli avvisi di accertamento sono sottoscritti dahZionario designato dal Comune per

I'organizzazione e la gestione dell'imposta.

Art. 65 — Sanzioni tributarie

Per 'omessa presentazione della dichiarazionaiidal€art.8 del D.L.vo 507/93, si applica
la sanzione dal 100% al 200% dell'imposta o dettdidovuti, con un minimo di € 51,65
(art.23 D.L.vo 507/93 modificato dall’art. 12 ledt. comma 1, D.L.vo 473/97).
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2)

3)

4)

1)

2)

3)

1)

2)

Per la dichiarazione infedele, si applica la samzialal 50% al 100% della maggiore
imposta o diritti dovuti; se I'errore o 'omissiormétengono ad elementi non incidenti sulla
determinazione di questi, si applica la sanzion€ 84,65 a € 258,23.

Per 'omesso o ritardato pagamento di ogni tribst@pplica una sanzione pari al 30% del
tributo evaso (art. 13 D.L.vo 471/97).

Le sanzioni di cui ai commi 1 e 2, in forza delpdisto dell’art.17, commi 2 e 3, D.L.vo

472/97, sono ridotte a un quarto, e comungque iur@igon inferiore al 25 per cento del
tributo dovuto, se il pagamento del tributo e dekazione viene effettuato entro il termine

di 60 giorni.

Art. 66 — Ravvedimento

Se la violazione non € stata ancora constatatan@mgue non sono ancora iniziati accessi,
ispezioni, verifiche, invio di questionari o al@#ivita amministrative di accertamento delle
quali l'autore o i soggetti solidalmente obbligathbiano avuto formale conoscenza, la
sanzione del 30% prevista nei casi di mancato pagtordel tributo o di una rata, é ridotta
secondo quanto previsto dal vigente Regolamenttaiisciplina delle entrate comunali.

I pagamento della sanzione ridotta deve esseregudee contestualmente alla
regolarizzazione del pagamento del tributo o ddifeerenza, quando dovuti, nonché al
pagamento degli interessi moratori calcolati asdategale con maturazione giorno per
giorno.

Se non vengono rispettate le condizioni di cuiahma 2, il soggetto decade dal beneficio
della riduzione della sanzione; lo stesso avviem&ndo il soggetto non paga gli importi

dovuti nel loro esatto ammontare o effettua il pagato oltre i termini stabiliti.

Art. 67 — Sanzioni amministrative

I Comune, ovvero il Concessionario, € tenuto alaig sulla corretta osservanza delle
disposizioni legislative e regolamentari riguard#affettuazione della pubblicita.
L’installazione abusiva di qualsiasi mezzo pubbdico, I'affissione abusiva di manifesti, le
violazioni dei titoli di autorizzazione e di ogniomma del presente regolamento, sono

sottoposte all’applicazione della sanzione ammiaiista da € 206,58 a € 1.549,37.
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3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Il verbale con riportati gli estremi delle violanice 'ammontare della sanzione, e notificato
agli interessati entro 150 giorni dall’accertameahtie violazioni.

I Comune, dispone altresi, la rimozione degli iami pubblicitari abusivi facendone
menzione nel suddetto verbale e in caso di inotezarza all'ordine di rimozione entro |l
termine stabilito, il Comune, ovvero il Concessigngrovvede d’ufficio, addebitando ai
responsabili le spese sostenute.

I Comune, ovvero il Concessionario, puo effettyameipendentemente dalla procedura di
rimozione degli impianti e dall'applicazione deBanzioni, la immediata copertura della
pubblicita abusiva, in modo che sia privata diceftia pubblicitaria.

Nel caso di esposizione di materiale pubblicitausivo, si applicano, oltre alle sanzioni
amministrative, anche quelle tributarie di cui afl’ 67 del presente regolamento, con
successiva notifica di apposito avviso di accertamentro cinque anni dalla data in cui la
dichiarazione e stata o avrebbe dovuto essereniedae

Nell'ipotesi in cui il mezzo pubblicitario abusiveechi un grave pregiudizio od un
imminente pericolo di danno a persone o cose, avsierdi ostacolo alla normale e regolare
circolazione dei veicoli e dei pedoni, il Comungyero il Concessionario dandone notizia
al Comune, puo disporre la rimozione d’autoritazeenecessita della preventiva notifica, al
trasgressore, della contestazione dell’illecito nwaso.

Il mezzo pubblicitario rimosso e depositato in appdocali del’Amministrazione, ovvero
del Concessionario.

Le spese sostenute dal Comune o dal Concessioparita rimozione d’ufficio e per il

deposito sono addebitate ai responsabili dellaxziohe.

10)Le spese di deposito sono determinate in Euro fngliere per ogni metro quadrato di

impianto pubblicitario.

11)Entro e non oltre 90 gg. il responsabile del mgazo ottenere la restituzione dello stesso a

condizione che prima estingua l'intero debito reatal pagamento dell'imposta sulla
pubblicita, delle soprattasse, delle spese di riameze di custodia, degli interessi e di tutte
le somme accessorie; trascorso inutimente il stioldeermine, il Comune, ovvero il

Concessionario, a scelta insindacabile, puo digetegil mezzo pubblicitario.

12)1 proventi delle sanzioni amministrative, da chiuacaccertate, sono dovuti al Comune e

sono, dallo stesso, destinati al potenziamentol esiglioramento del servizio pubblicita e

pubbliche affissioni, se gestito direttamente,jimlfiiantistica facente carico al comune, alla
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vigilanza nello specifico settore e all’aggiornanegnntegrazione e manutenzione del piano

generale degli impianti.

13)In caso di affidamento ai sensi dell’'Art. 2-bis geesente Regolamento, il Concessionario

1)

1)

2)

1)

dovra provvedere a segnalare alla Polizia Localei égrma di abusivismo affinche si

adottino i dovuti provvedimenti sanzionatori.

Art. 68 — Interessi

Sulle somme dovute e non corrisposte nei termesgitti per 'imposta e per il diritto e per
le relative sanzioni, si applicano interessi di anaella misura di legge per ogni semestre

compiuto.

Art. 69 — Riscossione coattiva

L’'imposta dovuta a seguito di dichiarazione o dieatamento e non corrisposta nei tempi e
nei modi previsti dal presente regolamento, € reatp con il procedimento della
riscossione coattiva di cui al DPR 602 del 29/09&3successive modificazioni ed
integrazioni.

Il relativo ruolo deve essere formato e reso esaxw@ntro il 31 dicembre del quinto anno
successivo a quello in cui l'avviso di accertamentti rettifica € stato notificato ovvero, in
caso di sospensione della riscossione, entro diGdmbre dell’anno successivo a quello di

scadenza del periodo di sospensione.

Art. 70 — Contenzioso

Contro gli atti di accertamento € ammesso ricos@mbporsi, entro 60 giorni dalla data di
notifica dell'accertamento, dinanzi alla Commis&ofributaria Provinciale ai sensi del
D.L.vo 546/92, e, in seconda istanza, alla Commimssi Tributaria Regionale. E’
obbligatorio il procedimento di mediazione tribugaex art. 17 bis D.Lgs. 546/92 per le

fattispecie ivi contemplate.
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1)

2)

3)

Art. 71 — Disposizioni finali e transitorie

Il presente regolamento, una volta esecutivo ais#el D.Lgs.267/2000, € pubblicato
all’Albo Pretorio per 15 giorni consecutivi, ed enin vigore il giorno successivo a quello
di ultima pubblicazione. Limitatamente alle disgasii di carattere economico finanziario
relative alle entrate tributarie il Regolamentcasaificace a partire dal 1 gennaio dell’anno
d'imposta 2018.

Contestualmente, si intendono abrogati ad ognitefféi legge, i precedenti regolamenti,
nonché tutte le altre disposizioni contrarie o meatibili con le presenti norme, ad
eccezione di quelle previste in vigenti Regolamepéciali.

Per quanto non disposto dal presente regolamentichs&amano le disposizioni contenute
nel D.L.vo 507/93 e successive modificazioni eggnézioni.
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